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ویراستۀ
میشائیل ارل‌هاف
تیم مارشال

ترجمۀ منظر محمدی

دانشنامۀ دیزاین
ویراستۀ میشائیل ارل‌هاف، تیم مارشال

ترجمۀ منظر محمدی

590 صفحه، وزیری
950.000 تومان

‏شابک: 978-600-98439-1-6

دربارۀ ویراستاران

از  و  آلمانی  ادبیات  و  جامعه‌شناسی  دکتری  مدرک  دارای  ارل‌هاف  میشائیل 
آلمان،  دیزاین  انجمن  اجرایی  مدیرعامل  داکیومنتا 8،  داوری  هیئت  اعضای 
مدرسۀ  هیئت‌مؤسس  عضو  لووی،  ریموند  بنیاد  هیئت‌مؤسس  رئیس 
و  توکیو  هنگ‌کنگ،  دانشگاه‌های  در  مهمان  استاد  کلن،  دیزاین  بین‌المللی 
در  متعددی  کتاب‌های  نویسندۀ  و  شویترز   کورت  سالنامۀ  ویراستار  تایوان، 
استاد  و  می‌کند  زندگی  کلن  در  او  است.  بوده  فرهنگ  و  هنر  دیزاین،  زمینۀ 
زمینۀ  در  مشاوره  و  کتاب  تألیف  به  و  است  کلن  دیزاین  بین‌المللی  مدرسۀ 

دیزاین مشغول است.

تیم مارشال از اعضای هیئت‌مدیرۀ مدرسۀ جدید دیزاین پارسونز در نیویورک 
را بر عهده  کادمیک و بین‌المللی  آ است. مارشال پیش‌تر مدیریت برنامه‌های 
سابقۀ  و  بوده  غربی  سیدنی  دانشگاه  در  دیزاین  دانشکدۀ  استاد  و  داشت 
در  زیادی  سخنرانی‌های  و  مقالات  او  دارد.  حرفه‌ای  عکاسی  در  قابل‌توجهی 
کادمیک مرتبط با تحقیقات و آموزش دیزاین در سطح بین‌المللی  آ موضوعات 
برای مطبوعات حرفه‌ای دیزاین داشته است. مارشال از دانشگاه ولز جنوبی و 
نیویورک  در  اکنون  است.  شده  غ‌التحصیل  فار استرالیا  آرت  سیتی  مؤسسۀ 

زندگی می‌کند.

طیف مخاطبان:
دیزاینرها در همۀ زمینه‌‌ها، استادان و دانشجویانِ رشته‌های گوناگون دیزاین، 

علاقمندان به دیزاین، سفارش‌دهندگانِ دیزاین

و  کوتاه  مقاله‌وار  مدخلِ  سیصد  از  بیش  شامل  دیزاین  دانشنامۀ  کتاب 
به‌معنای  کتاب  این  در  دیزاین  دیزاین.  گوناگون  جنبه‌های  دربارۀ  است  بلند 
وسیع کلمه به کار برده شده است. به این ترتیب، به مدخل‌هایی برمی‌خوریم 
ایمنی«،  حمل‌و‌نقل«، »دیزاین  رویداد«، »دیزاین  همچون »دیزاین بو«، »دیزاین 
بحث  درباره‌شان  کتاب  این  در  که  مقولاتی  از  بسیاری  و...  جرم«  علیه  »دیزاین 
بر  باشد  درآمدی  شاید  کتاب  این  و  مانده‌اند  ناشناخته  ایران  در  است  شده 

شناخت آن‌ها. 
ناشر  اصلی کتاب در پیشگفتار آن گفته است:

این  در  علمی  پژوهش  سازوکار  نیز  و  دیزاین  مفهوم  کلیّت  درک  برای 
زمینه، ناگزیر ضرورت بحث دربارۀ مقولات اصلی دیزاین مطرح می‌شود. 
مجادلات سازنده در زمینۀ دیزاین و تلاش برای پذیرش آن‌ها نیز چنین 

فرایندی را تقویت می‌کند.
گردآوری  مارشال  تیم  و  ارل‌هاف  به‌همت میشائیل  که  دانشنامه،  این 
گام مهمی  انگلیسی منتشر شده است،  و  به‌آلمانی  به‌طور هم‌زمان  و 
در این زمینه است. ویراستاران آن توانسته‌اند نویسندگانی را از سراسر 
تسلطی  با  و  متنوع  دیدگاه‌هایی  با  که  کنند  پروژه جذب  این  به  جهان 
ویژه بر موضوعات اختصاص‌یافته بدان‌ها در این کار مشارکت کردند، 
و این امر سبب غنای بحث در باب اصطلاحات دیزاین می‌شود. انتظار و 

خواست ما این است که کتاب حاضر نظرات مخالف را برانگیزد.

دو ویراستار معتبر کتاب نیز انگیزۀ خود از تهیۀ دانشنامه را اینگونه بیان می‌کنند:

به  مبرمی  نیاز  ما  به‌باور  که  آمد  اینجا  از  دیزاین  دانشنامۀ  انتشار  ایدۀ 
صورت‌بندیِ جدیِ زبان مشترکی در دیزاین، در عرصۀ حرفه‌های متکثر 
به عبارت دیگر،  آن‌ها، احساس می‌شد.  از  و فراتر  و ناهمخوان دیزاین 
در  امروزه  که  مختلفی  گروه‌های  میان  که  است  آن  کتاب  این  هدف 
را دیزاینر می‌پندارند، چه  که خود  آنان  چه  زمینۀ دیزاین نقشی دارند ‒ 
، بازاریاب، مدرس یا محققِ دیزاین ‒ بحث و گفت‌و‌گو  تولید‌کننده، مدیر
مردم  به  دارد  قصد  کتاب  این  همچنین  آورد.  وجود  به  نظر  تبادلِ  و 
اهداف،  کند  کمک   ‒ دیزاین  مصرف‌کنندگان  یعنی   ‒ علاقه‌مند  عادیِ 
خلق  در  که  را،  دیزاین  عرصۀ  مختلف  فناوری‌های  و  روش‌شناسی‌ها 
محصولات و سیستم‌های مورد‌مصرف آنان در زندگیِ روزمره‌شان به کار 

می‌رود، بشناسند.
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فلسفۀ دیزاین
، ترجمۀ افشین خاکباز گلِـن پارسـونز

256 صفحه، وزیری
430.000 تومان

‏شابک: 978-600-98439-5-4

طیف مخاطبان:
فشن‌دیزاینرها، دیزاینرهای فشن

نشر مشکی، تلفن: 88062358علاقه‌مندان به فلسفه‌های عمومی و غیرتخصصی

دربارۀ مؤلف
است.  کانادا  رایرسون  دانشگاه  استاد  و  فیلسوف  پارسونز  گلن 
و  دارد  متافیزیک علاقه  و  زیبایی‌شناسی  علم،  فلسفۀ  به  پارسونز 
غیر  اشیاء  فلسفی  زیبایی‌شناسی  حول  بیشتر  پژوهش‌هایش 
کتاب  تا‌کنون سه  او  از  می‌گردد.  انسان  و  طبیعت  دیزاین،  هنری، 
و  طبیعت«  و  »زیبایی‌شناسی  دیزاین«،  »فلسفۀ  شده:  منتشر 
زیبایی‌شناسی،  بر  مبتنی  پارسونز  گفتمان  کاربردی«.  »زیبایی 
تفسیر  را  آن‌ها  مابین  ارتباط  دارد  تلاش  و  است  اشیاء  و  طبیعت 
کند. او در کتاب »زیبایی‌شناسی کاربردی« مفروض سنتی در مورد 
بی‌ارتباط بودن ارزش‌های زیبایی‌شناختی و کاربردی بودن اشیاء را 
رد می‌کند و بر تاثیرگذاری آن‌ها بر هم تاکید دارد. در کتاب متاخرش 
در  فلسفی  پرسش‌های  طرح  با  کرده  تلاش  نیز  دیزاین«  »فلسفۀ 
ایده  این  بر  آن  مورد ماهیت دیزاین و محدوده و محدودیت‌های 
تاکید کند که دیزاین ارزش فلسفی و زیبایی شناختی قابل اعتنایی 

دارد.
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از مسیرهای پاخوردۀ سنّتِ فلسفی  فلسفه بر دو نوع است: یکی 
از  که رهپویانش  اندیشمندانِ بزرگ می‌گذرد و دیگری فلسفه‌ای  و 
راه‌های رفته بیرون می‌روند، وارد قلمرو بکرتری می‌شوند و رویکرد 
فلسفی را برای موضوعاتِ تازه‌ای به‌کار می‌بندند. فلسفۀ دیزاین در 
گروه دوم جای می‌گیرد، چون هیچ یک از شاخه‌های فلسفه تاکنون 

دیزاین را در کانون توجه خود قرار نداده است. 
امروزه دیزاین از چنان رواج و وجهه‌ای برخوردار است که بی‌توجهی 
فلسفه به آن نادیده نمی‌ماند. در‌واقع، در میانِ حرف و حدیث‌های 
نظر  از  دیزاین  امروزه  که  گفت  می‌توان  هنر«،  »پایان  دربارۀ  متأخر 
اهمیت فرهنگی بر هنر سایه انداخته است. اگر چنین باشد، شاید 

زمانِ مناسب برای بررسی فیلسوفانۀ دیزاین فرا رسیده باشد.
فلسفۀ  قلمرو  دارد.  اختصاص  بررسی‌ای  چنین  به  دیزاین  فلسفۀ 
دیزاین  را  ترسیم می‌کند و نشان می‌دهد که دغدغه‌های دیزاین، با 
پرسش‌های بنیادینی که ذهن فیلسوفان را به خود مشغول کرده 

است ارتباطی عمیق دارد.
را  با عناوین زیر جنبه‌های گوناگون دیزاین  پارسونز در فصل‌هایی 

بررسی می‌کند:

1. دیزاین چیست؟
2. فرایند دیزاین

3. مدرنیسم
4. بیان

5. کارکرد
6. فرم و زیبایی‌شناسی

7. اخلاق



دیزاین
جان هسکِت، ترجمۀ منظر محمدی

208 صفحه، رقعی
315.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-622-6669-27-6 

طیف مخاطبان:
دیزاینرها در رشته‌های مختلف دیزاین

دانشجویان رشته‌های گوناگون دیزاین، علاقمندان به دیزاین

نشر مشکی، تلفن: 88062358

www.meshkipublication.com

info@meshkipublication.com
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ابهام  از  کنده  آ اما  می‌شناسند،  همه  که  است  اصطلاحی  دیزاین    
آن  بر مبنای  که  است. نمودهای بی‌شماری دارد و مرزهای روشنی ندارد 
تعریف شود. در عمل حجم زیادی از مصنوعات تولید می‌کند که اکثرشان 

اشیائی زودگذر و ناپایدارند و معدودی از آن‌ها خصلتی ماندگار دارند.
دیزاین یکی از ابتدایی‌ترین ویژگی‌های هر چیزِ انسانی‌ای است و از عوامل 
اصلی تعیین‌کنندۀ کیفیت زندگی انسان. همۀ مردم را در تمام جزئیاتِ هر 
روز می‌کنند متأثر می‌سازد. پس مقوله‌ای بسیار  که هر   کاری  از هر جنبه 
که  کرد  پیدا  را می‌توان  مادی  از محیط  به‌ندرت جنبه‌ای  است.  بااهمیت 

نتواند با دیزاینِ بهتر به‌نحو مؤثری بهبود پیدا کند.
تکامل  چیست؟،  دیزاین  عنوان‌های:  با  بخش  ده  در  دیزاین  کتاب 
تاریخی دیزاین، سودمندی و معنا، اشیاء، ارتباطات، محیط‌ها، هویت‌‌ها، 

سیستم‌ها و آینده به بررسی تاریخی و مفهوم دیزاین می‌پردازد.
در  که  کرد  پیدا  مشخص  الگویی  نمی‌توان  دیزاین[  توصیف  ]در 
جوامع  در  دیزاین  تحولات  فرایند  باشد.  داشته  مصداق  همه‌جا 
است.  متفاوت  بسیار  تحولات  این  مستلزم  خاصِ  شرایط  و  مختلف 
از  آن‌چه  به  که  هست  مشترکی  الگوی  تفاوت‌ها،  این  باوجود  اما 
کلیّتِ  می‌توان  الگو  همین  با  می‌بخشد.  تداوم  داشته  وجود  گذشته 
همگی که  را  متنوعی  حیطه‌های  انواع  و  دیزاین  پیچیدۀ  و  ‌متکثر 

تحت عنوان »دیزاین« قرار می‌گیرند توضیح داد.
دنیای  ویژگی‌های  عجیب‌ترین  از  »یکی  می‌گوید:  کتاب  آغاز  در  نویسنده 
چیزی  به  شده  تبدیل  زیادی  حد  تا  دیزاین  آن  در  که  است  این  مدرن 
پیش‌پاافتاده و بی‌اهمیت. برعکس من می‌خواهم ادعا کنم که دیزاین، 
باید  بهره‌برداریِ مسئولانه شود،  آن  از  و   گیرد  قرار  توجه جدی  مورد  اگر 
همۀ  با  انسان  زندگی  ساخت  و  شکل‌دهی  برای  تعیین‌کننده  مبنایی 

جزئیاتش باشد، و این به نفع و صلاح همگان خواهد بود«.



یبایی‌شناسی دیزاین ز
جِین فورسِـی، ترجمۀ داود میـرزایی

350 صفحه، رقعی
525.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-622-6669-87-0 

طیف مخاطبان:
گوناگون  رشته‌های  دانشجویان  مختلف،  رشته‌های  در  دیزاینرها 

، علاقمندان به فلسفه دیزاین، پژوهشگران دیزاین و هنر

نشر مشکی، تلفن: 88062358
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بتواند  دیگری  هرچیز  از  بهتر  شاید  ویتگنشتاین  گفتۀ  این    
انگیزۀ اصلی طرح این کتاب را توضیح دهد: هرگونه پژوهش جامع 
دربارۀ دیزاین، ‌به واقع، تلاشی است برای آشکار ساختن امور ظاهراً 
پرده  برای  است  کوششی  سخن،  دیگر  به‌  آشنا؛  و  پیش‌پاافتاده 
به  انگار دیگر  بودن  از فرط معمولی  که  اهمیت چیزی  از  برداشتن 

چشم نمی‌آید.
با سه چالش اصلی مواجه است. چالش  نوپای دیزاینی  نظریۀ  هر 
اول به این پرسش برمی‌گردد که چگونه می‌توان دیزاین را به‌ عنوان 
مقوله‌ای متمایز از هنر و صناعت تعریف کرد. پرسش دوم مربوط 
به  دیزاین  دربارۀ  ما  داوری‌های  و  تجربه‌ها  چطور  اینکه  به  است 
با  داوری‌ها  و  تجربه‌ها  این  و چگونه  زیبایی‌شناختی‌اند  ‌طور خاص 
تعامل‌های ما با هنر، صناعت و زیبایی طبیعی فرق دارند. پرسش 
سوم ناظر به اهمیت دیزاین برای زیبایی‌شناسی و برای کلِّ فلسفه 

است.
با این اوصاف، دیزاین از امور بسیار مهم برای ماست زیرا تا عمق 
جانِ زندگی‌های ما در این دوره و زمانه رخنه کرده است. هدف کتاب 
ما دوباره  زندگی  از  به‌ عنوان بخش مهمی  را  که دیزاین  این است 
پیشِ چشم آورد و این کار را از دریچۀ تعامل‌های زیبایی‌شناختی‌مان 

با آن انجام می‌دهد.
   اولین وظیفۀ زیبایی‌شناسی دیزاین این است که محدودۀ کار 
خود را مشخص کند. برای این کار می‌‌توان با این پرسش آغاز کرد: 
یا »منظور  اَعمالی ذیل مقولۀ دیزاین جای می‌‌گیرند؟«  یا  اشیا  »چه 
"، "صناعت" و مانند  ما به ‌‌طورخاص از "دیزاین" در مقابلِ مثلاً "هنر
و  نیستند  یکی  ولی  مرتبط‌‌اند  گرچه  پرسش  دو  این  آن چیست؟« 
رویکردهای روش‌‌شناختی متفاوتی می‌‌طلبند. آنچه مشخص است، 
در هر دو مورد، ‌‌دنبال تعریفی کارآمد از دیزاین متناسب با اهداف 
از  دسته‌‌ای  تعیینِ  پیِ  در  اول  مورد  در  ولی  می‌‌گردیم  نظری‌‌مان 
اَعمال بر اساس شباهت‌‌های‌‌شان هستیم، شباهت‌‌هایی  اشیا و 
در مورد دوم می‌‌خواهیم  بیابیم.  که می‌‌توانیم در چیزهای یکسان 
آن  کاربرد  تعیین  شاید  و  تبیین  برای  را  واژه‌‌ای  یا  مفهوم  معنای 

تحلیل کنیم. 

جِین فورسِی
ترجمۀ داود میرزایی

فصل‌های کتاب:

فصل اول: هستی‌شناسی دیزاین
فصل دوم: جایگاه امر زیبایی‌شناختی: زیبایی و احکام ذوقی

فصل سوم: دیزاین و زیبایی وابسته
فصل چهارم: زیبایی‌شناسی روزمره و دیزاین



دیزاین‌اندیشی
ده مقالۀ هاروارد دربارۀ دیزاین

مجموعه مقالات، ترجمۀ مریم پوراسماعیل

272 صفحه، رقعی
410.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-622-6669-82-5 

طیف مخاطبان:

دیزاینرها در رشته‌های مختلف دیزاین، دانشجویان رشته‌های 

نشر مشکی، تلفن: 88062358گوناگون دیزاین، علاقمندان به دیزاین

www.meshkipublication.com
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تفکر  دربارۀ  هاروارد  برتر  مقالۀ  ده  شامل  دیزاین‌اندیشی    

گردآوری  ریویو  بیزینس  هاروارد  انتشارات  توسط  که  است  دیزاین 

شده است. مقالاتی کاربردی که در آن تمرکز بر شیوۀ اندیشیدن در 

مسیر دیزاین است. دیزاین‌اندیشی روش‌های مختلف اندیشیدن 

رفتارشناسی، خلاقیت،  می‌کند.  بررسی  را  دیزاین خوب  تولید  برای 

جسارت، تأثیر متقابل، شیوۀ رهبری و حتی ایده‌های شکست‌خورده 

در  کنند.  فراهم  دیزاین‌اندیشی  برای  مناسبی  الگوهای  می‌توانند 

هرکدام از این مقالات موضوعی طرح و بررسی شده است. چکیدۀ 

مطلب، در ابتدای هر مقاله، کمک زیادی به مطالعه آن کرده است. 

از نکات  از موضوعات  ارائۀ مثال‌های عینی و بررسی علمی هرکدام 

برجستۀ این مجموعه مقالات هستند.

دیزاین‌اندیشی از قوۀ ادراک و از روش‌های مورد استفادۀ دیزاینرها 

بهره می‌بَرد تا نیازهای مردم را  جفت‌و‌جور کند با آنچه به لحاظ فنی 

امکان‌پذیر است و با آنچه یک استراتژی موفق در تجارت می‌تواند 

دیزاین‌اندیشی  کند.  تبدیل  بازار  فرصت  و  مشتری  ارزش  به  را  آن 

بیشتر اوقات نیازمند عرق‌ریزی فراوان است.

دارد؛ جهانی  تجارت  برای جهان  بسیاری  دیزاین‌اندیشی حرف‌های 

آن  در  شده  انجام  کارهای  بهترین  و  مدیریتی  ایده‌های  بیشترِ  که 

آزادانه و رایگان تقلید و بهره‌برداری شوند. امروز  تا  در دسترس‌اند 

رهبران تجاری به نوآوری به ‌مثابه منبع اصلیِ مزیت رقابتی و استراتژی 

تمایز نگاه می‌کنند. تمام سعی آن‌ها این است که دیزاین‌اندیشی را 

با همۀ مراحل فرایند نوآوری بیامیزند. 

ترجمۀ مریم پوراسماعیل

عنوان مقالات:

   دیزاین‌اندیشی

   چرا دیزاین‌اندیشی نتیجه‌بخش است

   روش درستِ رهبری یک پروژۀ دیزاین‌اندیشی 

   دیزاین در خدمتِ کنشگری 

   کاتالیزورهای نوآوری

   کارهای پیشِ روی مشتری‌‌های خود را بشناسید 

  مهندسی نوآوری‌های وارونه

    سیاست‌هایی برای آموختن از شکست و اشتباه

    چگونه ایندرا نویی دیزاین‌اندیشی را به استراتژی بدل کرد

   زیر ذره‌بین 

   جسارتِ خلاقیت را در خود بازیابی کنید



دیزاین و دموکراسی
مجموعه مقالات، ترجمۀ مریم پوراسماعیل

286 صفحه، رقعی
430.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-622-6669-86-3 

طیف مخاطبان:

دیزاینرها در رشته‌های مختلف دیزاین، جامعه شناسان

علاقمندان و دانشجویان علوم سیاسی، علاقمندان به دیزاین

نشر مشکی، تلفن: 88062358

www.meshkipublication.com

info@meshkipublication.com

 @meshkipublication

@meshki_pub

برای  آن‌ها  گزینۀ  و  جسور  شهروندانِ  رؤیای  که  دموکراسی   

تصمیم‌گیری مشترک دربارۀ همه‌چیز است، آشکارا بر آزادی‌بخشیِ 

بی‌وقفه و، در نتیجه، بر ضرورت اِعمالِ فعالانۀ آن استوار است. 

عینی  مشکلات  که  مردمی  اعتراض‌های  و  عمل‌ها  ابتکار   

امیدی‌اند  کورسوی  قرار می‌دهند،  را هدفِ حمله  رژیم‌ها  و  نظام‌ها 

بیانگر اینکه شاید فرصتی برای چشیدنِ طعم دموکراسی راستین و 

امکانات اجتماعی‌ای که متضمن آن است وجود داشته باشد. 

  آن‌هایی که در خدمت حکومت‌ها هستند و دل‌شان می‌خواهد 

تحت  شده‌اند،  گماشته  کار  این  به  یا  بگیرند  را  اعتراض‌ها  جلوی 

به لباس‌های متحدالشکل، سلاح‌ها،  کافی است  تأثیر دیزاین‌اند. 

و  صف‌آرایی‌ها  بلندگوها،  آب‌پاش،  ماشین‌های  نقلیه،  وسایل 

دیزاین‌شده‌اند،  این‌ها  همۀ  کنید.  فکر  دست  این  از  چیزهایی 

بی‌بروبرگرد  دیزاین  که  می‌دهد  نشان  این  دیزاین‌اند.  محصول 

کنشی سیاسی است.

با  که  توجیه‌گران‌شان  یا  حامیان‌شان  حاکم،  قدرت‌های    

همیشه  می‌شوند،  ظاهر  مشابه  وضع  با  یا  هم‌شکل  لباس‌های 

پیشرفته‌تری  فناوری‌های  و  مجهزترند  دارند،  بهتری  مالی  وضع 

دارند؛ آن‌ها سلطه و ظلم را به نمایش می‌گذارند. دیزاینرها همیشه 

، اغلب، از  در این فرایند دست دارند. یک اعتراض اجتماعی پرشور

دیزاین برای جبران فقدان منابع مالی‌اش استفاده می‌کند و معمولاً 

مهم‌ترین ویژگی این کارش خلاقانه بودن آن است. 

ترجمۀ مریم پوراسماعیل

یار رضایی گردآوریِ میشائیل  اِرلـهوف و ماز

عنوان مقالات:

  حکومت)مندی( دیزاین 

  دیزاین برای سیاست: در جست‌وجوی گام بعدی 

  دموکراسی به واسطۀ دیزاین 

  دموکراسی به واسطۀ ساختن

  دیزاین دموکراسی یا گِل لگد کردن؟

  دیزاین و سیاست‌های روزمره

  دیزوکراسی: تضادها و امکان‌ها در چارچوب دموکراسی و دیزاین و 

بینِ آن‌ها

  کنش چگونه است؟

  دفتر دیزاین برای دموکراسی 

  رویدادهای مجادله‌ای برای فراموش نکردن

  کنشگری دیزاین، دموکراسی و بحران شبکه‌های اجتماعی 

  دموکراسی در دست ساخت، ساخت‌وساز به مثابه رژیم



دیزاین و حقیقت
رابرت گرودین، ترجمۀ مریم پوراسماعیل

254 صفحه، رقعی
380.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-622-6669-37-5 

طیف مخاطبان:

دیزاینرها در رشته‌های مختلف دیزاین، معماران

دانشجویان رشته‌های گوناگون دیزاین، علاقمندان به دیزاین

نشر مشکی، تلفن: 88062358

www.meshkipublication.com

info@meshkipublication.com

 @meshkipublication

@meshki_pub

 گرودین در کتاب دیزاین و حقیقت تلاش کرده میان دیزاین 

و حقیقت، که در این کتاب تعریفی براساس قوانین طبیعت از آن 

می‌دهد، ارتباطی ایجاد کند و بر آن اساس شیوه‌ای از تفکر خلاقانه 

را در دیزاین بیابد. او دیزاین را مجموعه‌ای از کارهایی تعریف می‌کند 

که هدف آن تغییر وضعیت موجود به وضعیت مطلوب است و در 

فاشیسم،  اقتصاد،  انسانی،  ارزش‌های  با  را  دیزاین  تقابل  نتیجه 

را  او دیزاین خوب  بررسی می‌کند.  اخلاقی  کارکردهای  و  زبان  آزادی، 

را  بد  دیزاینِ  مقابل،  در  و  کند  بازگو  را  که حقیقت  می‌داند  دیزاینی 

دروغ می‌انگارد. 

با  گرودین،  که  است  بخش  پانزده  و  فصل  دو  شامل  کتاب  این 

مثال‌هایی عینی، سعی کرده صحت نظریۀ خود را ثابت کند تا بتواند 

ریشه‌های اخلاقی دیزاین خوب را بیابد. او دیزاین را اساس تعامل 

تا  نمایشنامه‌های شکسپیر  از  این مثال‌ها  در  و  اجتماعی می‌داند 

بودن  فراگیر  تا  داده  قرار  دستمایه  را  یخچال سنگین  یک  دیزاین 

دیزاین در طول تاریخ و بخصوص در دنیای امروز را بیان کند. کتاب 

و  می‌اندازد  دیزاین  مفهوم  به  عمق‌تر  نگاهی  حقیقت   و  دیزاین 

دیدی وسیع‌تر برای ما فراهم می‌آورد. 

رابرت گرودین )متولد 1938( نویسنده و فیلسوف آمریکایی،دکترای 

ادبیات تطبیقی خود را در سال 1969 از دانشگاه برکلی دریافت کرد و تا 

سال 1998 استاد زبان انگلیسی دانشگاه اورگان بود. او نوشته‌های 

زیادی در مورد مفاهیمی چون سیاست، آزادی، خلاقیت و جبرگرایی 

دارد. گرودین نویسندۀ رمان فراداستانی کتاب است. او همچنین 

فضل  رنسانس،  و  تضاد شکسپیر  تضادهای قدرتمند:  کتاب‌های 

اورگان  کتاب  جایزه  )فینالیست  نوآوری  و  خلاقیت  بزرگ:  چیزهای 

هنر  و  زمان  آزاد،  اندیشه  باب  در  مقاله‌ای  گفت‌وگو:  دربارۀ   ،)1991

سیاست  آمریکایی:  ابتذال   
ً
اخیرا و  چیز  زندگی، شگفت‌انگیزترین 

دستکاری در مقابل فرهنگ آگاهی را نوشته است. 

رابرت گرودین
یم پوراســماعیل ترجمۀ مر



ــرو ِ ݫ فرانک کیمݫ
ترجمۀ راضیه خشنود

شکل دیزاین
فرانک کیمِـرو، ترجمۀ راضیه خشنود

128 صفحه، رقعی
200.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-622-6669-28-3 

طیف مخاطبان:

دیزاینرها در رشته‌های مختلف دیزاین، هنرمندان

دانشجویان رشته‌های گوناگون دیزاین، علاقمندان به دیزاین

نشر مشکی، تلفن: 88062358

www.meshkipublication.com

info@meshkipublication.com
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 برای دیدن جزییات یک اثر باید از فاصلۀ نزدیک به آن نگاه کرد 

. فرانک کیمرو، دیزاینر گرافیک  از فاصلۀ دور آن،  و برای دیدن کلی 

و هویت بصری، در تنها کتاب خود شکل دیزاین از این حربه برای 

طرح  با  کتاب  این  در  کیمرو  است.  کرده  استفاده  دیزاین  بررسی 

کل‌نگر  نگاهی  با  را  دیزاین  محتوای  و  فرم  و چطور؟«  »چرا  پرسش 

و  جدید  نکته‌ای  به  نزدیک شدن  با  فصل  هر  در  و  می‌کند  تعریف 

بررسی دقیق آن به درک این نگاه کلی کمک می‌کند. هدف او از این 

دیزاین  یک  برای حصول  درست  در مسیر  پرورش خلاقیت  کتاب 

خوب است. 

برای داشتن  یا مسیر مشخصی  راه‌حل نهایی  کتاب  این  کیمرو در 

دیزاین،  شکل  تعریف  با  بلکه  نمی‌کند،  معرفی  خوب  دیزاین  یک 

تفکر  با  بتوانید  که شما  به دست می‌دهد  را  راه‌کارهایی  و  سوالات 

و  کنید  پیدا  را  خود  دیزاین خوب، شیوۀ  مسیر  در  آن‌ها،  مورد  در 

مشارکت  دیزاین  در  تازه  مسیری  ساخت  در  نوآوری  و  خلاقیت  با 

داشته باشید.  

بصری  هویت  و  دیجیتال  دیزاینر  گرافیک‌،  دیزاینر  کیمرو  فرانک 

نایکی،  با کمپانی‌های مهمی مثل  او  نیویورک است.  برند ساکن  و 

تایم  مجلۀ  استارباکس،  بلومبرگ،  ادوبی،  زئوس،  مایکروسافت، 

و … همکاری داشته است. کیمرو در وب دیزاین نیز فعال بوده و 

زمینه نوشته  این  در  و مطلب  اجرایی، چندین مقاله  کار  بر  علاوه 

آن به  است. شکل دیزاین  هندبوک فلسفی کوچکی است که در 

بحث در مورد دیزاین و ساخت اشیاء می‌پردازد. کمیرو هم اکنون 

مدیر خلاقیت استودیوی مهندسی و دیزاین Fictive Kin است.



یب با دیزاین تخر
مایک مونتیرو، ترجمۀ نیما جــم

288 صفحه، رقعی
435.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-622-6669-88-7 

طیف مخاطبان:
دیزاینرها در رشته‌های مختلف دیزاین

دانشجویان رشته‌های گوناگون دیزاین، سفارش‌دهندگان دیزاین
علاقمندان به دیزاین نشر مشکی، تلفن: 88062358

www.meshkipublication.com

info@meshkipublication.com
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آیا  ولی  است؛  جهان  شدن  بهتر  برای  حلی  راه  دیزاین      

یک   
ً
لزوما مخرب  دیزاین  باشد؟  هم  مخرب  می‌تواند  دیزاین 

دیزاین بد نیست بلکه دیزاینی است که در آن توجهی به اصول 

و  دیزاینر  مونتیرو،  مایک  باشد.  نشده  دیزاین  حرفۀ  اخلاقی 

مؤسس »میول استودیو« در سال 2019 کتاب تخریب با دیزاین 

را منتشر کرد که در آن به نقش اخلاق در دیزاین پرداخته است. 

نیست،  دیزاینر  یک  وظایف  درمورد  اخلاقی  جزوه‌ای  کتاب  این 

تأثیری  با شغل خود  که  کسانی  برای تمام  راهنمایی است  بلکه 

هرچند کوچک در دنیای اطراف خود می‌گذارند. مونتیرو در این 

کتاب از دیزاینرها می‌خواهد در مورد دیزاینی که انجام می‌دهند 

احساس مسئولیت داشته باشند و با موضوع و کارکرد پروژه‌ای 

اداری  کارِ روزمرۀ  انجام دادن یک  که در دست دارند، به سادگیِ 

پلتفرم  یک  ساخت  می‌تواند  دیزاین  این  حال  نکنند.  برخورد 

کاهش میزان  برای  نرم‌افزاری  یا  برای شبکه‌های اجتماعی باشد 

به  آن  در  که  را  دیزاینی  نوع  هر  مونتیرو  اتوموبیل‌ها.  آلایندگی 

می‌داند.  مخرب  دیزاینِ  باشد  نشده  توجهی  انسانی  ارزش‌های 

که  صرف،  کارمند  یک  از  را  دیزاینر  یک  حرفۀ  تا  می‌کند  تلاش  او 

تمام آن چیزی را که از او خواسته شده انجام می‌دهد، به حرفه‌ای 

تبدیل کند که در آن دیزاینر در قبال کاری که از او خواسته شده 

پرسش‌گری داشته باشد و دیزاین را نه فقط یک شغل بلکه یک 

کنش سیاسی بداند.

استودیوی  بنیانگذار  و  نویسنده   ، دیزاینر مونتیرو  مایک 

Mule Design است. او تا‌کنون چهار کتاب منتشر کرده  تعاملی 

من«،  محبوب  »مشتری  است«،  شغل  یک  »دیزاین  است: 

و  کتاب‌ها  در  او  انباشته«.  »خشم  و  دیزاین«  با  »تخریب 

کسب‌و‌کار  و  اخلاق  مهارت،  بارۀ  در  بیشتر  سخنرانی‌هایش 

تاکید  دیزاینر  دوگانۀ  نقش  بر  همچنین  می‌کند.  بحث  دیزاین 

تیم  با  دیزاینر  تعامل  یک‌سو  از  او.  اخلاقی  و  تجاری  نقش  دارد؛ 

خود و مشتری را مدنظر قرار می‌دهد و تلاش دارد فرآیند دیزاین 

را از مذاکره تا پذیرش و در نهایت تحویل محصول تشریح کند، و 

و  می‌شود  متذکر  را  دیزاینر  اخلاقی  مسئولیت  دیگر  سوی  از 

آیندۀ  به  تا  باشد  اخلاقی  و  مسئولانه  باید  دیزاین  است  معتقد 

بهتری برای دنیا بینجامد.

ترجمۀ نیمـا جـم

مایک مونتـیــرو



 مایک مونتِیـرو
ترجمۀ ماندانا فرهادیان

دیزاین یک شغل است
مایک مونتیرو، ترجمۀ ماندانا فرهادیان

168 صفحه، رقعی
255.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-622-6669-29-0 

طیف مخاطبان:
دیزاینرها در رشته‌های مختلف دیزاین

دانشجویان رشته‌های گوناگون دیزاین، سفارش‌دهندگان دیزاین
نشر مشکی، تلفن: 88062358

www.meshkipublication.com

info@meshkipublication.com

 @meshkipublication

@meshki_pub

  چگونه از دیزاین امرار معاش کنیم؟ مایک مونتیرو دیزاینر 

شرح  کتاب  این  در  دیزاین«  »میول  استودیوی  بنیانگذار  و 

می‌دهد که چطور می‌شود به عنوان یک دیزاینر حرفه‌ای دیزاین 

را به عنوان یک شغل انتخاب کرد و از آن پول درآورد.

نحوۀ  درمورد  مونتیرو  تجربه‌های  است  شغل  یک  دیزاین   
زبانی  با  مونتیرو  مشتری‌هاست.  با  برخورد  و  ارزش‌گذاری  ارائه، 

توضیح  را  حرفه  این  از  امرارمعاش  نحوۀ  کتاب  این  در  ساده 

است،  کرده  شروع  کپی  مغازۀ  یک  با  را  خود  کار  که  او  می‌دهد. 

عنوان  به   ، دیزاینر یک  به  شدن  تبدیل  مسیر  در  که  را  نکاتی 

 ، نیاز است بیان می‌کند. منش و برخورد یک دیزاینر یک حرفه، 

تحقیقات، نحوۀ برخورد با مشتری و قیمت‌گذاری، که به‌صورت 

در  که  است  نکاتی  از  برخی  است،  دیزاینری  هر  نیاز  مورد  عملی 

این کتاب می‌توان یافت.

  او در این کتاب در مورد خلاقیت یا منابع الهام برای دیزاین 

دیزاین  یک  داشتن  برای  که  را  اصولی  بلکه  نمی‌کند،  صحبت 

کار  شروع  از  می‌کند.  بررسی  عملی  کاملاً  به‌طور  است  لازم  خوب 

به‌عنوان یک دیزاینر و وظایف او تا تکمیل پروژه و بازخورد و حتی 

گرفتن پول بابت خدماتی که دیزاینر ارائه کرده، مسیری است که 

مونتیرو برای یک دیزاینر حرفه‌ای بودن در این کتاب شرح داده 

است.

که در  از بنیان‌گذاران و مدیران »میول دیزاین« است  مایک مونتِیـرو 

لذت‌بخشی  طرز  »به  را  آن  کارهای  نیویورکر  و  شد  تأسیس   ۲۰۰۱ سال 

خصمانه« نامیده است.

مونتِیـرو سایت‌های ساده و ظریفی می‌پسندد که با زبانی روشن در 

خدمت نیازی واقعی باشند. او دیزاینرهایی را می‌پسندد که ایده‌های 

قدرتمندی داشته باشند. 

دیزاین  کسب‌وکارِ  و  حرفه  دربارۀ   muledesign.com در  مایک 

می‌نویسد و هر هفته در muleradio.net اجرای »بیایید اشتباه کنیم« را 

همراهی می‌کند. 

 اهل فیلادلفیاست، اکنون در سانفراسیسکو 
ً
 و قلبا

ً
مایک که اصالتا

کار مشغول نیست، یا مشغول خریدن  ساکن است. مواقعی که به 

بازیِ  یا  کمیک،  کتاب‌های  خواندن  یا  است،  موسیقی  صفحه‌های 

. می‌توانید  »ماریو کارت« با پسرش، هنری، یا درگیر جروبحث در توییتر

او را در    Mike_FTW@ دنبال کنید، اما به ما ربطی ندارد که در آنجا چه 

چیزی می‌بینید! 



مشتری محبوب من
مایک مونتیرو، ترجمۀ لیلا حسین‌نژاد

176 صفحه، رقعی
255.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-622-6669-85-6 

طیف مخاطبان:
سفارش‌دهندگان دیزاین، دیزاینرها در رشته‌های مختلف

دانشجویان رشته‌های گوناگون دیزاین

نشر مشکی، تلفن: 88062358

www.meshkipublication.com

info@meshkipublication.com

 @meshkipublication

@meshki_pub

  شما هر کسب‌وکاری که دارید به دیزاینر نیاز دارید. دیزاینِ 

به  خدمات  دیزاین  حتی  و  تبلیغات  بسته‌بندی،  محصول، 

یک  بدانید  باید  شما  می‌کند.  کمک  شما  کسب‌وکار  پیشرفت 

مایک  بکند.  شما  کسب‌وکار  به  می‌تواند  کمکی  چه  دیزاینر 

که  از دیدگاه یک دیزاینر به شما می‌گوید  کتاب  مونتیرو در این 

از دیزاینر خود چه بخواهید، چقدر به او فضا بدهید و چگونه کار 

جداناشدنی  بخش  یک  دیزاین  او  نظر  از  کنید.  ارزیابی  را  دیزاینر 

زمینۀ  هر  در  مطلوب  نتیجۀ  به  دستیابی  برای  و  است  زندگی  از 

تولیدی نیاز جدی به دیزاین وجود دارد. 

ولی  دیزاین  مشتریان  برای  است  کتابی  من  محبوب  مشتری 
با مشتری  ارتباط بهتر  توانایی  کتاب  این  با خواندن  یک دیزاینر 

خود  کاری  پیشینۀ  به  توجه  با  مونتیرو  می‌کند.  پیدا  هم  را  خود 

تجربه‌اش در نحوه پیشبرد یک پروژۀ دیزاین برای دست یافتن 

دیگر  مانند  نیز  کتاب  این  می‌دهد.  توضیح  را  نتیجه  بهترین  به 

کارهای منتیرو با زبانی ساده و دقیق و با دیدگاهی کاملاً کاربردی 

نوشته شده است.

استودیوی  بنیانگذار  و  نویسنده   ، دیزاینر مونتیرو  مایک 

Mule Design است. او تا‌کنون چهار کتاب منتشر کرده  تعاملی 

من«،  محبوب  »مشتری  است«،  شغل  یک  »دیزاین  است: 

و  کتاب‌ها  در  او  انباشته«.  »خشم  و  دیزاین«  با  »تخریب 

کسب‌و‌کار  و  اخلاق  مهارت،  بارۀ  در  بیشتر  سخنرانی‌هایش 

تاکید  دیزاینر  دوگانۀ  نقش  بر  همچنین  می‌کند.  بحث  دیزاین 

تیم  با  دیزاینر  تعامل  یک‌سو  از  او.  اخلاقی  و  تجاری  نقش  دارد؛ 

خود و مشتری را مدنظر قرار می‌دهد و تلاش دارد فرآیند دیزاین 

را از مذاکره تا پذیرش و در نهایت تحویل محصول تشریح کند، و 

و  می‌شود  متذکر  را  دیزاینر  اخلاقی  مسئولیت  دیگر  سوی  از 

آیندۀ  به  تا  باشد  اخلاقی  و  مسئولانه  باید  دیزاین  است  معتقد 

بهتری برای دنیا بینجامد.

 مایک مونتِیـرو
ترجمۀ لیلا حسین‌نژاد‌



دیزاین + انسان‌شناسی
، ترجمۀ هادی آقاجانزاده، آرش حسن‌پور کریستین میلر

240 صفحه، رقعی
360.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-622-6669-81-8 

طیف مخاطبان:

دیزاینرها در رشته‌های مختلف دیزاین،
انسان‌شناسان، جامعه‌شناسان 

دانشجویان رشته‌های گوناگون دیزاین و علوم انسانی
علاقمندان به دیزاین و علوم انسانی

نشر مشکی، تلفن: 88062358

www.meshkipublication.com

info@meshkipublication.com

 @meshkipublication

@meshki_pub

است  رشته‌ای  بین  و  جدید  حوزه‌ای  دیزاین  انسان‌شناسیِ   

حوزۀ  بی‌شک  است.  یافته  زیادی  گسترش  اخیر  سال‌های  در  که 

زندگی  در  بهتر-  زندگی  برای  کاربردی  حل  راه  مفهوم  دیزاین-‌در 

و  موضوع  این  بررسی  می‌کند.  ایفا  مهمی  نقش  امروزی  انسان 

تأثیر متقابل رفتار انسانی بر دیزاین، محل تلاقی دو رشتۀ دیزاین 

و انسان‌شناسی است. کاربردی بودن دیزاین و کارکرد متفاوت آن 

انسان‌شناسی  از مطالعات حوزۀ  تا  باعث شده  در جوامع مختلف 

، استاد  کریستین میلر کرد.  بهتر استفاده  به دیزاینی  برای رسیدن 

مدیریت دیزاین کالج هنر و دیزاین ساوانا، که دکترای بین‌رشته‌ای 

دیزاین و مطالعات انسان‌شناسی خود را از دانشگاه وین گرفته به 

عنوان یکی از اساتید این حوزه در کتاب دیزاین+انسان‌شناسی به 

ارتباط میان این دو رشته پرداخته است. میلر در این کتاب توانسته 

ارتباط نزدیکی در این حوزه ایجاد کند. نکتۀ اصلی اینجاست که این 

مطالعه از این دو حوزه فراتر رفته و برای کسانی که در زمینۀ منابع 

نیز  دارند  فعالیت  محصول  دیزاین  و  بازاریابی  و  فروش  انسانی، 

بسیار کاربردی است.

کادمیک و به‌صورت علمی، شیوه‌ای دقیق برای     میلر با دیدگاهی آ

کاربرد این دو رشته در کنار هم فراهم کرده است تا آشنایی کاملی از 

این زمینۀ جدید دیزاین به دست دهد.

عناوین فصل‌ها:

  بیگانه   آشنا ؛ آشناسازی امرِ 1. بیگانه‌‌‌سازی امرِ

2. ریشه‌‌‌های دیزاین

3. عملیاتی‌‌‌سازی انسان‌شناسی دیزاین

4. ترسیم انسان‌شناسی دیزاین  

5. مؤخره، تأملات نهایی ... برای زمان حال

دربارۀ نویسنده:

کریستین میلر، محقق و استاد مدیریت دیزاین

استاد و دستیار مدیریت دیزاین کالج هنر و دیزاین ساوانا، جورجیا

استادیار دانشگاه شمال تگزاس، دنتون 

استادیار موسسۀ دیزاین، دانشگاه فنی ایلینوی، شیکاگو

کارشناسی ارشد در مبانی کسب و  کارشناسی و  برگزاری دوره‌های 

 ، کار )حسابداری، مدیریت و بازاریابی(، کاربرد دیزاین در کسب و کار

 . نوآوری و تحقیقات بازار

برگزاری دوره‌های مدیریت دیزاینِ توسعه از جمله: دیزاینِ انسان 

، تاریخچه نوآوری، روش‌های میدانی و تحقیقات دیزاین.  محور



ویراستۀ
میشائیل ارل‌هاف
تیم مارشال

ترجمۀ منظر محمدی

چطور دانشجوی دیزاین باشیم
و چطور دیزاین را آموزش دهیم

میچ گولدستین
ترجمۀ نیما جــم

160 صفحه، رقعی
300.000 تومان

‏شابک: 978-622-6669-92-4

دربارۀ نویسنده

شمال  ساکن  نویسنده‌ای  و  مدرس  هنرمند،   ، دیزاینر گولدستین،  میچ 
و  هنر  کالج  در  و  روچستر  فناوری  مؤسسۀ  دانشیار  وی  است.  نیویورک 
گذشته،  سال  هجده  طی  است.  تدریس  مشغول  مؤسسه  این  دیزاین 
وِلث  کامِن  دانشگاه  آیلند،  رود  دیزاین  دانشکدۀ  در  تدریس  سابقۀ  او 
ویرجینیا، مؤسسۀ کالج هنر مِریلند، و دیگر مؤسسات را دارد. میچ همچنین 
تاریکخانه‌ای،  عکاسی  دیزاین،  گرافیک  جمله  از  متنوعی  رشته‌های  در 
مجسمه‌سازی، و دیزاین مبلمان فعالیت می‌کند. وی همچنین در حوزه‌های 
و  می‌نویسد  خلاقانه  فعالیت  و  تربیت،  و  تعلیم  دیزاین،  و  هنر  آموزش 
تصویری  ارتباطات  و  دیزاین  ارشد  کارشناسی  مدرک  او  می‌نماید.  سخنرانی 
و  نموده  دریافت  ویرجینیا  ولث  کامن  دانشگاه  هنرِ  دانشکدۀ  از  را  خود 
رود  دیزاین  دانشگاه  از  را  گرافیک  دیزاینِ  رشتۀ  در  کارشناسی‌اش  مدرک 

آیلند گرفته است.

طیف مخاطبان:
دانشجویان و استادان رشته‌های گوناگون دیزاین‌، علاقمندان به دیزاین

« در کتاب استاد نادان می‌گوید برای فراگیری بهتر استاد باید اجازه  »ژاک رانسیر
دهد هوش و ذکاوت دانشجو با مطلب مورد آموزش درگیر شود؛ وظیفۀ استاد 
است تا ذکاوت دانشجو را هدایت کند تا با توانایی هوش خود به جواب درست 
برسد، نه این‌که جواب درست را حاضر و آماده در اختیار دانشجو بگذارد. شاید 
بودن  دیزاین  »دانشجوی  کتاب  نوشتن  برای  گولدستین  بن‌مایۀ  نکته  این 

چگونه است؟« بوده است.
کتاب  در   ، روچستر فناوری  مؤسسۀ  دیزاینِ  مدرس  و  دیزاینر  گولدستین  میچ 
آموزش  یعنی  خود  دغدغۀ  اصلی‌ترین  به   » باشیم  دیزاین  »چطوردانشجوی 
دانشجوی  عنوان  به  شدن  پذیرفته  که  است  معتقد  او  است.  پرداخته  دیزاین 
پایانی  هیچ‌وقت  آن  آموختن  که  است  حرفه‌ای  یادگیری  برای  راهی  آغاز  دیزاین 
این رشته است.  نو در  یادگیری چیزهای  ندارد و یک دیزاینر همیشه در مسیر 
گولدستین در این کتاب قدم‌به‌قدم با دانشجو پیش می‌رود و تجربیات خود را، 
چه در مقام استاد و چه در مقام دیزاینری که تشنۀ آموختن است با شما در میان 
می‌گذارد. از دید گولدستین دانشگاه بستری است که دانشجوی دیزاین در‌ آن 
علاوه بر یادگیری ابزارهای لازم و  مفاهیم پایۀ این رشته، مسیر تفکر وخلاقیت را 

نیز می‌آموزد. 
به اعتقاد گولدستین آموزش دیزاین با آموزش دیگر رشته‌ها متفاوت است، زیرا 
بخش عمده‌ای از آن انتزاعی و نظر شخصی است ولی یک پروژۀ دیزاین در نهایت 
آن وجود ندارد  عینی است. از سوی دیگر اگر نخواهیم بگوییم هیچ مطلقی در 
دست‌کم مطلق‌های آن بسیار محدود است و همین تفاوت ها است که آموزش 
کتاب روی  را خاص و در عین حال مشکل می‌کند. در نگاه اول در این  دیزاین 
صحبت با دانشجویان دیزاین است ولی هرچه در کتاب پیش می‌رویم، متوجه 
می‌شویم که حتی اساتید دیزاین نیز نیازمند یادگیری مستمر هستند. جسارت، 
خلاقیت، وسواس، دید منحصربه‌فرد عمده نکاتی است که گولدستین در این 

کتاب به شرح آن برای دانشجویان و اساتید دیزاین می‌پردازد.
این کتاب راهنمایی برای یادگیری و حرفه‌ای شدن در رشتۀ دیزاین است؛ این‌که 
یاد بگیریم چگونه از فضای دانشگاه و فرصت‌های موجود درآن برای پیشرفت 
استفاده کنیم. یکی از بهترین نکات در مورد دیزاینر بودن این است که شما با 
غ‌التحصیلی از مدرسه دیزاین، آموزش خود را تمام نمی‌کنید. شما تا آخر عمر  فار
به یادگیری ادامه می‌دهید و باید این ایده‌ها را با خود به همراه داشته باشید تا به 

یک متخصص خلاق تبدیل شوید و رشد کنید.

نشر مشکی، تلفن: 88062358

www.meshkipublication.com

info@meshkipublication.com

 @meshkipublication

@meshki_pub

میچ گولدستین
‌ترجمۀ نیمـا جَـم



فشن
ربکا آرنولد، ترجمۀ منظر محمدی

208 صفحه، رقعی
310.000 تومان

‏شابک: 978-600-98439-8-5

طیف مخاطبان:

دیزاینرهای فشن‌

دانشجویان و علاقمندان به فشن و دیزاین

نشر مشکی، تلفن: 88062358

www.meshkipublication.com

info@meshkipublication.com

 @meshkipublication

@meshki_pub

، بلکه   فشن نه صرفاً لباس است و نه صرفاً مجموعه‌ای ایماژ

در  مهمی  نقش  که  است  بصری  و  مادی  فرهنگ  از  پویا  جلوه‌ای 

از بازوهای اقتصادی  ایفا می‌کند. فشن  زندگی اجتماعی و فرهنگی 

مهم جهان است، جزء ده صنعت مهم در کشورهای توسعه‌یافته 

است. فشن به بدن‌های ما و نحوۀ نگاه ما به بدن دیگران شکل 

هویت‌های  بیان  برای  خلاق  ابزاری  چون  آن  از  می‌توان  می‌دهد. 

متفاوت یا، برعکس، برای تحمیل معیاری از زیبایی و مقبولیت به 

با  و  برمی‌انگیزد  را  عُرفی مهمی  و  گرفت. مسائل اخلاقی  همه بهره 

، با  هنرهای زیبا و فرهنگ عامه در ارتباط است. این کتاب مختصر

نوشته  دیزاینِ فشن  غالبِ  عرصۀ  به‌عنوان  زنان  پوشاک  بر  تأکید 

آورده  مثال  را هم  مردان  پوشاک  از  متعددی  نمونه‌های  اما  شده، 

است. این کتاب بر مراحل متأخر توسعۀ فشن تمرکز دارد، اما به 

تا  می‌کند  رجوع  نیز  نوزدهم  سدۀ  از  پیش  آن  مهم  پیشینه‌های 

را همچون صنعت  را نشان دهد؛ فشن غربی  آن  چگونگی تکامل 

تردید می‌کند و  نیز  این سلطه  اما در  بررسی می‌کند،  مسلط فشن 

نشان می‌دهد که چگونه دیگر نظام‌های فشن در کنار آن تکامل و با 

آن همپوشانی یافته‌اند. من خواننده را با عرصه‌های به‌هم‌پیوستۀ 

صنعت فشن آشنا می‌کنم؛ نشان می‌دهم که فشن چگونه دیزاین 

می‌شود، ساخته می‌شود، و به‌فروش می‌رسد و ارتباط آن را با زندگی 

اجتماعی و فرهنگی‌مان بررسی می‌کنم.
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یکی از جالب ترین مثال ها از این رابطۀ مبهم میان فشن و بازنماییِ آن مجموعۀ 

از   1895 و   1856 سال های  بین  پیِرسون  لوییس  پیر  که  است  عکسی  چهارصد 

کُنتس خود نقش فعالی در  گرفته است.  کاستیلیونه،  کُنتسِ  ویرجینیا وراسیس، 

گرفتن جلوی دوربین در این عکس ها ایفا  شیوۀ لباس پوشیدن و آراستن و ژست 

را  خود  نمودِ  هم  می گرفت:  برعهده  خود  را  هنرمند  کار  از  بخشی  درواقع،  کرده. 

عکس ها  این  در  او  عکس ها.  در  را  خود  بازنمود  هم  می کرد  کنترل  فشن  به مدد 

لباس های بسیار پُرکار و پُرتزیین، مطابق مُد میانۀ سدۀ نوزدهم، پوشیده که سبب 

شده اند عکس ها مشابه عکس های فشن باشند، البته نه صرفاً عکس های فشن 

لباس.  با  فرد  یک  رابطۀ  از  تصاویری  آن:  از  فراتر  بلکه  ی،  تجار تصاویر  به مثابۀ 

گاه بود که هریک از این تصاویر همچون صحنه ای از نمایشی است  کنتس خود آ

از صحنه  به دقت در مکان مناسبی  را  ایفا می کند؛ پس خود  آن  او نقشی در  که 

این  در  او  بالکن.  یک  چه  و  بود  آتلیه ای  فضایی  صحنه  این  چه  می داد:  جای 

صورت بندی  را  آن ها  خود  او  که  مُدهایی  با  ظاهرآرایی  که  داده  نشان  عکس ها 

می کرد تا چه حد در عرضۀ تعریف از خود و کنترلِ چگونه به نمایش درآمدن بدن و 

نگریسته شدنش از جانب دیگران ابزار قدرتمندی بود. او از رابطۀ متقابل فشن و 

ی مؤثر برای تجربۀ هویت های متعدد بهره می گرفت؛ به قول پیر  هنر همچون ابزار

: اَپرکسین و خاویر دومارژ

کنترل  شیوۀ  و  هنرش  اصلی  موضوع  همچون  خود  بدن  از  کاستیلیونه  استفادۀ 

تصویرش در فضای عمومی... پیش نمونه ای بود از تحولات هنری معاصر نظیر هنر 

بدنی و هنر اجرا.

یادی عکس در میانۀ سدۀ نوزدهم، ایماژ شخصی خود را  کُنتسِ کاستیلیونه، در شمار ز
برساخته است.
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عکس فشنی اثر تونی فریسِل، از سال 1947، که مدلی را در یک دست لباس تنیس، 
ی دیدنی به تصویر کشیده است. در برابر چشم انداز
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  فشن از جمله‌ مقوله‌هایی است که خواهی‌نخواهی همه‌مان 

با آن‌ها درگیریم و بر ما تأثیر می‌گذارند.

و  فیلسوفان  از  خیلی  می‌گوید  فلسفۀ فشن  کتاب  در  اسوِنسن    

دانشمندان علوم انسانیْ فشن را واجد ارزش کافی نمی‌دانند تا به 

بنویسند.  دیگری  مقوله‌های  دربارۀ  می‌دهند  ترجیح  و  بپردازند  آن 

انسان‌های  که  پدیده‌ای  اثبات می‌کند  در مقدمه‌اش  نویسنده  اما 

از منظر  دارد  را  ارزشش  کرده حتماً  را در جهان درگیر خود  بسیاری 

فلسفی به آن بپردازیم. 

در  بعد  و  می‌پردازد  فشن  تاریخ  به  مختصراً  ابتدا  نویسنده   

فصل‌هایی با عناوین زیر جنبه‌های گوناگون فشن و تأثیرپذیری‌ها 

و تأثیرگذاری‌هایش را بررسی می‌کند:

قاعدۀ فشن نو بودن است

آغاز و اشاعۀ فشن

فشن و زبان

فشن و بدن

فشن و هنر

فشن و مصرف

فشن به‌مثابۀ ایدئالی در زندگی

 ، رفتار در  را  فشن  ردِّ  نویسنده  که  است  آن  در  کتاب  ارزشمندی    

حتی  و  نشانه‌شناسان  جامعه‌شناسان،  فیلسوفان،  آثار  و  گفتار 

و  کرده  دنبال  و...  موسیقی‌دانان  سینماگران،  داستان‌نویسان، 

تصویر نسبتاً جامعی از این پدیده در غرب به دست داده است. این 

کتاب در ایران، که در زمینۀ فشن دچار فقر منابع است، ارزشمندتر 

هم محسوب می‌شود.
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منتشر  میلادی   1969 در سال  فشن  و  پوشاک  فشردۀ  تاریخ   
با  کتاب  این  در  شاعر  و  نویسنده   ، هنر تاریخ‌نگار   ، لور جیمز  شد. 
بررسی آثار به جا مانده از دورۀ پیش از تاریخ و تمدن‌های باستانی، 
به عنوان  کتاب  این  آغاز می‌کند.  را  تاریخ پوشاک  در مورد  نوشتن 
کادمیک در زمینۀ پوشاک و لباس  منتشر شد و سال‌هاست  اثری آ
یکی از مهم‌ترین منابع در این حوزه به شمار می‌آید. کتاب حاضر که 
»ایمی د لا هی«  2020 منتشر شد.  ششمین ویراست است درسال 
چند  ویراست  این  در  لندن،  هنر  دانشگاه  اساتید  تاکر«،  و»اندرو 

فصل جدید اضافه کرده‌اند و برخی نکات را اصلاح کرده‌اند. 
که  کلاسیک  است  راهنمایی  فشن  و  پوشاک  فشردۀ  تاریخ 
پوشش  فصل  دوازده  در  را  پوشاک‌  تاریخ  تحولاتِ  مهم‌ترین 
تا دوران  از اختراع سوزن در حدود چهل هزار سال پیش  می‌دهد: 
نام‌های  برجسته‌ترین  تا  نوسنگی  عصر  بافندگان  از  جین،  شلوار 
. هم‌چنین مهم‌ترین تحولاتِ سیاسیِ مؤثر در  صنعت فشنِ امروز
صنعت فشنِ قرن بیست‌ویکم را به بحث می‌گذارد، تحولاتی که به 
ظهور رویکردهای جدید به مسائل نژادی و جنسی، سلامت روانی، 
تنوع در سنِ افراد و شکل بدن آن‌ها و پایداری زیست‌محیطی منجر 

شده است. 
چندگانۀ  بسترهای  در  فشن  دادن  جای  با  کتاب  این 
عنوان  به  فشن  تاریخ  ارتقاء  در  مهمی  سهمِ  اجتماعی‌_‌فرهنگی، 

رشتۀ دانشگاهی معتبر ایفا کرده است.

و موزه‌دارِ  تاریخ‌نگارِ هنر  نویسنده، منتقد،   )۱۹۷۵-‌۱۸۹۹( لور  جیمز 
و پژوهش‌هایش  برای تحقیق  که عمدتا  بود  انگلیسی  سرشناس 
است.   شده  شناخته  فشن  و  پوشاک  جامعه‌شناسی  و  تاریخ  در 
زمینه  این  در  بیشتر  و  بود  فشن  و  لباس  حول  او  تمرکز  و  علاقه 
از  می‌نوشت و در نهایت باعث تغییر نگرش عموم به فشن شد. 
از  و  کرد  بازنگری  اروپا  بالای  سطحِ  فشنِ  سنّتی  روایت  در  یک‌سو 
یونیفرم  مثل  غیر‌فشنی  فرم‌های  به سوی  را  توجهات  دیگر  سوی 
مدرسه، یونیفرم نظامی، لباس بچه‌ها و پوشاک ورزشی جلب کرد 
و اهمیت آن‌ها را نشان داد. لور در نظریات خود تا حد زیادی تحت 
تاثیر نظریۀقرن نوزدهمی زایت‌گایست )zeitgeist( یا روح زمان بود. 
است  معتقد  جمعی  روانی  یا  روحی  موجودیت  یک  به  زمان  روح 
اهداف  الگوی  و  دارد  تاکید  تاریخی  دوران  و  ملت  فرهنگ،  بر  که 
پوشاک  داشت  اعتقاد  لور  مبنا  برهمین  می‌کند.  بیان  را  متفاوتی 
تغییرات دوران، بسیار حساس  به  که  از مهم‌ترین عناصری است 
است و به سرعت نسبت به آن واکنش نشان می‌دهد. او با همین 
فشن  تغییرات  پیچیدۀ  چرخۀ  تا  کرد  مطرح  را   » لور »قانون  ایده 
لور  کند. جیمز  بیان  به صورت ساده  دوره  در هر  را  عامه  نگرش  و 
و حتی شعر  داستان   ، هنر تاریخ  زمینۀ فشن،  در  زیادی  کتاب‌های 
و  »طعم  فشن«،  و  پوشاک  فشردۀ  »تاریخ  به  می‌توان  که  نوشته 
فشن«، »پوشاک«، »دندی«، »دیزاین در تئاتر« و … اشاره کرد. کتاب 
معروف »تاریخ فشردۀ پوشاک و فشن« او کتابِ درسی بسیاری از 

دانشگاه‌های فشن در دنیاست.

یخ فشردۀ پوشاک و فشن تار
، ترجمۀ منظـر محمدی جیمز لَـوِر
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تحولات  دستخوش  تاریخ  طول  در  ایران  ساکنان  پوشش     
این  در  متفاوت  اقلیم‌های  و  فرهنگ‌ها  تقابل  است.  بوده  زیادی 
ایران و  روابط  با گسترش  پهنه باعث این سیر تحول شده است. 
عنوان  به  اروپایی،  پوشش  تاثیر   ، قاجار فتحعلی‌شاه  دوره  در  اروپا 
آثار این تغییر می‌توان  آغاز شد. از نخستین  پوشش برتر در ایران 
یکپارچه  ارتشی  به  قبیله‌ای  ارتشی  از  که  ایران،  نظامی  پوشاک  به 
ایران و پوشش  کرد. با شروع مدرن‌سازی  تبدیل شده بود، اشاره 
تغییر سرعت  این  آن در جامعه،  بیرونی  نماد  به‌عنوان  مردم عامه 
گرفت. این تغییر که گاهی از درون جامعه و گاه به‌صورت دستوری 
از جانب حکومت اعمال می‌شد، دستخوش عوامل بسیاری بوده 
دورۀ  در  پوشاک  »سیاست‌های  کتاب  در  محمدی  منظر  است. 
تاریخی  و بسترهای  این سیر تحول  بررسی  با  اول«  و پهلوی  قاجار 
و اجتماعی آن، پوشاک را به‌عنوان نمود بیرونی این تغییر مورد نظر 
قرار داده و چشم‌اندازی نو به تاریخ این دوره را پیش روی خواننده 

قرار داده است.
تغییر  جریان   ، معاصر تاریخ  بر     متمرکز نگاهی  با  کتاب  این   
بیرون  تاریخی  سند  و  متن  صدها  لا‌به‌لای  از  را  پوشاک  الگوهای 
کشیده و تصویر قابل ‌شناختی از چگونگی وقوع آن مجسم می‌کند. 
در  تغییرات  گرفتن  نظر  در  با  کتاب،  این  در  پوشاک  نظام  تحولات 
مورد  »سیاسی«  و  »فرهنگی«  »طبقاتی«،  »ایدئولوژیک«،  نظام‌های 

بررسی قرار گرفته است.
کتاب به نقش اجتماعیِ قدرتمند پوشاک در جامعۀ ایران می‌پردازد 
برای سویه‌های قدرت  ابزاری سیاسی  به  که  آن‌جا  را،  آن  و سازوکار 
تأثیرات  مدرن،  لباسِ  تکوینِ  می‌نماید.  هویدا  می‌گردد،  بدل 
و حتی سیاسیِ  فرهنگی  اجتماعی،  در ساختِ  پایداری  و  چشمگیر 

معاصر ایران داشته است. 

و  نویسنده  مترجم،   ، پژوهشگر  )1356 )متولد  محمدی  منظر 
فرهنگی  تاریخ  او  تخصص  است.  تهران  هنر  دانشگاه  استادیار 
لباس«  و  پارچه  »طراحی  رشته‌های  در  او  است.  پارچه  و  پوشاک 
است.  کرده  تحصیل  تهران  هنر  دانشگاه  در  هنر«  »پژوهش  و 
پهلوی  و  قاجار  دوران  در  پوشاک  عنوان سیاست‌های  با  او  کتاب 
در  را  فرهنگی  و  اجتماعی  تحولات  بازتاب  که  است  پژوهشی  اول 
همچنین  می‌دهد.  نشان  ایران  معاصر  تاریخ  پوشاک  شیوه‌های 
 : از عبارتند  که  دارد  فشن  و  دیزاین   ، هنر زمینۀ  در  ترجمه‌هایی 
دانشنامۀ دیزاین )میشائیل ارل‌هاف و تیم مارشال(، دیزاین )جان 
هسکت(، فشن )ربکا آرنولد(، تاریخ فشردۀ پوشاک و فشن )جیمز 

( و از زبان هنرمندان )جین سیگل(. لور
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آغاز کرد  دینا توماس کار خود را با نوشتن برای واشنگتن پست 
و پانزده سال خبرنگار فرهنگی و فشن نیوزویک در پاریس بود. 
ژورنال،  استریت  وال   ، نیویورکر  ، تایمز نیویورک  نشریات  برای  او 
، وُگ، هارپرز بازار و آرشیتکچر دایجست قلم زده  فایننشال تایمز
است. در سال 1987 جایزۀ الیس هالر را برای دستاورد برجسته 
در روزنامه‌نگاری دریافت کرد. در سال 2016 وزیر فرهنگ فرانسه، 
توماس را به عنوان قهرمان نشان هنر و ادبیات معرفی کرد. او در 

حال حاضر در پاریس زندگی می کند.

طیف مخاطبان:
دیزاینرهای فشن، دانشجویان طراحی پارچه و لباس

علاقمندان به فشن، دیزاینرها در رشته‌های مختلف دیزاین 
جامعه‌شناسان

   سالانه حدود هشت میلیارد تکه لباس در جهان تولید می‌شود. 
این رقم صنعت فشن را در زمره بزرگترین صنایع تولیدی جهان قرار 
رعایت  یا  به حفظ منابع محیط‌زیست  تا چه میزان  می‌دهد؛ فشن 
توماس،  دینا  است.  پایبند  این صنعت  در  کارگران شاغل  حقوق 
شرایط  از  دقیق  گزارشی  شهر«  »فشن  کتاب  در  فشن،  خبرنگار 
تولید پوشاک ارائه کرده است. صنعت پوشاک یا به تعبیر توماس 
فشنِ سریع برای بیشتر کردن میزان تولید و پایین آوردن هزینه‌ها 
یا  انسانی  فجایعی  به  گاهی  که  کرده  امتحان  را  مختلفی  راه‌کارهای 
اخیر  و سبب شده طی سال‌های  است  زیست‌محیطی ختم شده 

قوانین سخت‌گیرانه‌تری برای کنترل این صنعت اعمال شود. 
کارگاه‌هایی بدون حداقل امکانات رفاهی،     برون‌سپاری تولید در 
از  باقی  زباله‌های  آلودگی  و  کشاورزی  منابع  و  آب  بی‌رویه  مصرف 
فشنِ سریع گوشه‌ای از مشکلات مطرح شده در این کتاب است. 
دینا توماس در ادامه گزارش خود به معرفی کسب‌وکارهای محلی 
تولید پوشاک می‌پردازد که از آن با عنوان فشنِ پایدار نام می‌برد و 
رونق آن‌ها را راه حل کم کردن اثرات تخریبی گسترش بی‌رویه فشنِ 

سریع عنوان می‌کند.
او  دانست.  توماس  دِینا  میدانی  گزارش  می‌توان  را  فشن‌شهر 
مشاهدات و تجربیاتش را، هنگام بازدید از کارخانه‌ها، تولیدی‌های 
صنعت-هنرِ  کارشناسان  و  فعالان  با  رو  در  رو  صحبت  و  کوچک 
چگونگی  معرفی  و  بررسی  به  نه‌تنها  او  است.  کرده  بیان  فشن 
و  پارادوکس‌ها  دربارۀ  حتی  بلکه  است  پرداخته  فشن  در  پایداری 
اختلاف نظرهای موجود در این حیطه نیز سخن به میان آورده. هر 
فصل به ابعادی از مراحل تولید محصولاتِ حوزۀ فشن پرداخته که 

شاید تا قبل از این کمتر به آن‌ها توجه شده باشد.
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کتاب جواهر معاصر مجموعه مقالاتی است که به کوشش دیمین 
با  مقالات  مجموعه  این  است.  شده  تدوین  و  جمع‌آوری  اسکینر 
محور قرار دادن جواهر معاصر و تقابل آن با فرهنگ، مصرف‌گرایی 
جواهر  و  شده  مدون  هم  بر  آن‌ها  متقابل  تاثیر  و  زندگی  سبک  و 
 ، معاصر می‌کند. جواهر  قلمداد  نوعی جنبش هنری  را هم  معاصر 
گران  جواهرات   

ً
صرفا نه  پوشیدنی،  زینتی  شیء  هرگونه  مفهوم  با 

تن  هم  هنوز  کتاب  این  در  است.  بوده  اسکینر  نظر  مورد  قیمت 
این  ولی  شده  قلمداد  جواهر  عرضه  جایگاه  مهم‌ترین  عنوان  به 
را  معاصر  جواهر  مفهوم  به  گسترده‌تر  رویکردی  مقالات  مجموعه 

ارائه کرده است.
در ‌‌این کتاب تعاریف بسیاری از آنچه جواهر معاصر خوانده می‌شود 
آمدن  کنار  نیستند.  هم‌سو  یکدیگر  با‌‌‌  همیشه  که  دید،  خواهید 
و  بینابینی  ماهیتِ  همین   

ً
دقیقا اما  نیست،  ساده  ابهام  با ‌‌این 

متناقض اشیا و کردوکارِ جواهر معاصر آن را جذاب می‌کند.
جواهر  آنچه  به  اندیشیدن  برای  می‌شود  پیشنهاد  روش‌هایی 
از کردوکارِ هنر تجسمی ‌تبدیل می‌کند.  را به گونه‌ای خاص  معاصر 
، سکـو، کشو، خیابان، تن و جهان،  این کار با کشفِ صفحه، میزِ کار
است،   در حرکت  آن  در  معاصر  جواهر  که  فضایی  عنوان هفت  به 

انجام می‌شود.
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نشانه های  که   این  ا ست  می کند   این  پویا  بسیار  را  اثر  این  و  است 

خاص به سادگی قابل تفسیر نیستند. عنوان اثر می تواند خاستگاه 

باستان شناسانه  ای را به ذهن متبادر  کند، گویی کونزلی عناصری را 

از هنر آمریکای مرکزی3 به زبان جواهر معاصر ترجمه کرده است. اما 

زمانی که در می یابیم پ.م در انتهای عنوان، مخفف پیش از موش 

است معنا کاملا عوض می شود. ریخت و قالب برخی از گردن آویزها ما 

را به جهت کاملا متفاوتی هدایت می کند که قلمرویی بسیار مدرن و 

جادویی است. اما کونزلی حتی با   اینکه تا حدی به میکی مَوْس اشاره 

آمیختن فرهنگ عامه پسند مدرن و فرم های هنر  می کند، با در هم 

ارجاعات  چندگانه4،  و  جهش   یافته  نتایج  به  ارزش دادن  و  باستانی 

را  پتانسیل هایش  معاصر  جواهر  می کند.  رها  باز  پایانی  با  را  بصری 

به عنوان یکی از انواع هنرهای تجسمی، با تفسیر طبیعت تصاویر در 

جامعه ای که به شدت با رسانه درگیر است، نشان می دهد.

آنچه جواهر معاصر خوانده  از  کتاب تعاریف بسیاری  در   این 

با    یکدیگر هم سو نیستند. کنار  می شود خواهید دید، که همیشه 

 همین ماهیتِ بینابینی 
ً
آمدن با   این ابهام ساده نیست، اما دقیقا

   
ً
و متناقض اشیا و کردوکار جواهر معاصر آن را جذاب می کند. قطعا

نشان  ما  به  معاصر  کِـرَفت5  نظریۀ  که  ا ست  مسیری  همان  این 

در  تامل  کتاب  در   ، هنر مورخ  آدامسِن،  گلِن  که  آن گونه  می دهد. 

کِـرَفت )2007( می نویسد: »این کتاب، به جای آنکه کِـرَفت را به عنوان 
نشان  نقاشی ها(  تا  ظروف  )بیشتر  معیّن  چیزهای  از  مجموعه  ای 

عملی،  مَنشی  گرایش    یا  یک  رهیافت،  یک  به عنوان     را  آن  بدهد، 

تحلیل می کند. کِـرَفت فقط از طریق حرکت ممکن می شود. روشی 

موسسات   اشیا،  برای  دسته بندی ای  نه  و  ا ست  کار  انجام  برای 

که  گرفت  باید مقوله ای متغیر در نظر  را  کِـرَفت  او  به نظر  افراد«.  یا 

دیزاین،  یا  زیبا     هنرهای  همچون  دیگری  حوزه های  با  مواجهه  در 

   اتو کونزلی |  طلا کور می کند.  |  x 7.9 x 19801.3 8.3  سانتی متر
لاستیک، توپ طلا

   اتو کونزلی  |  سوزی از مجموعۀ گالری زیبایی ، 1984
x 62.5 75 سانتی متر  |  چاپ سیباکروم

بین برود.)خرید اثر شامل ضمانت تعویض رایگان لولۀ لاستیکی می شود.( در 

نهایت، کونزلی دو نوع ارزش را مقابل هم قرار می دهد: ارزش مصالح  گرانبها، که 

کار مفهومی  بیان هنری و  ارزش  و  را می سازد،  پایه و اساس جواهرات مرسوم1 

 سازنده، که اساس ارزشمندی در جواهر معاصر قلمداد می شود. 

زیبایی  گالری  مجموعۀ  در  ارزشمندی،  ضامن  یا  نشانگر     به عنوان  طلا 

کسانی است که  )1984( کونزلی نیز ظاهر می شود، که شامل عکس های رنگی2 
قاب عکس های پر زرق و برق، از جمله یک قاب پوشیده شده با ورق طلا را به 

دور گردنشان انداخته اند. وقتی که نشانۀ ارزش از    یک جهان )هنرهای زیبا( به 

زمینۀ  در  نا همساز  خلاقیت  نوعی  که  __ انتقالی  می رود   ) )جواهر دیگری  جهان 

آنکه  جای  به   بنابراین  و  نمی شود  فرض  بدیهی  دیگر  نشانه  آن  است __  کارکرد 

گالری  مجموعۀ  اما  می شود.  دیده  قراردادی  و  مشروط  شود،  قلمداد  طبیعی 

زیبایی از منظر دیگری نیز قابل توجه است: گردنبند درون عکس، در جهانی از 

تصاویر ناپدید می شود. این ها تصاویر افرادی که جواهر بر تن کرده اند نیستند، 

از  بیرون  که به شکل دیگری وجود ندارد.  اثری است  ، عکس  بیانی دقیق تر به 

قطعۀ  نه    یک  است،  شخص  یک  و     عکس  قاب  دارید    یک  آن چه  همۀ   ، تصویر

. آن گونه که کونزلی نشان می دهد، حوزۀ جواهر معاصر پذیرای تجربیاتی  جواهر

که اصلاً لازم  کارهایی  از جمله  را پشت سر بگذارند،  که می توانند جواهر  است 

نیست شیئی سه بعدی باشند یا چیزهایی که بتوانید بر تن کنید. 

آخرین کار کونزلی که در   اینجا می خواهم به آن اشاره کنم کوزتیکتیِکویتلاتل 

متنوع.  ابعاد  با  نقره  و  طلا  آویزهای  از  مجموعه  ای  است؛  پ.م   1998‒1995
زرد خدایان ترجمه می شود،  که به فضله های  آزتکی   کوزتیکتیِکویتلاتل، واژه ای 

ارزش  فرهنگی  نظریه های  و  اسطوره  ای  ابعاد  با  کونزلی  مجدد  مواجهۀ  نمایانگر 

است که بسیاری از فرهنگ های انسانی به طلا نسبت می دهند. این گردن آویزها 

__ که مانند النگوی طلا کور می کند از انواع یا گونه های معمول جواهر هستند __ 
امکانات جواهر معاصر به عنوان نشانه ها، نقش مایه ها و تصاویر معنادار را، که 

که شگفت انگیز  از نظام نمایش بصری هستند، بررسی می کنند. چیزی  بخشی 

2. cibachrome photographs

3. mesoamerican art

4. mutated hybrid results

5. craft

1. conventional jewelry
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خیابان

جواهر معاصر
دِیمیِـن  اِسکینر 

ترجمۀ امیرمحمد نصیری، پریناز صادق‌بیکی

160 صفحه، وزیری
285.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-622-6669-84-9 

طیف مخاطبان:
، جواهرسازان دیزاینرهای فشن، دانشجویان جواهر

علاقمندان به جواهر و فشن، دیزاینرها در رشته‌های مختلف دیزاین 



طیف مخاطبان:
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همۀ تصویرسازی‌های مرتضی ممیز
1339    تا   1384

دو جلد  |  1440 صفحه  |  2500 تصویرسازی  |
 قطع وزیری  

قیمت: 45.000.000 ریال
شابک دوره:‏‬‭978-964-8765-89-2 

مرتضی ممیز )1315-1384( بی‌شک تأثیرگذارترین دیزاینر گرافیک 
آثارش باورنکردنی  ایران است. حجم کارهای او شگفت‌انگیز و تنوع 
اما  کرده،  کار  گرافیک  دیزاینِ  زمینه‌های  همۀ  در  او  است. 
تصویرسازی‌هایش از جایگاه خاصی برخوردارند. ممیز تصویرسازی را 

به‌صورت جدی از 1339 آغاز کرد و تا واپسین سال عمر ادامه داد.
دربارۀ این کتاب :

. کوشیده‌ایم همۀ تصویرسازی‌های ممیز را جمع آوریم، حدود 2500 
تصویرسازی.

طراحی  هم  سرکلیشه‌ای  و  ریزنقش  تصویرسازی،  از  غیر  ممیز  اگر   .
کرده باشد آن‌ها را هم آورده‌ایم.  

»دیگر  و  »کتاب‌ها«  »نشریات«،  بخش‌های  در  تصویرسازی‌ها     .
تصویر‌سازی‌ها«  سامان یافته‌اند.
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گونه های  بر  باید  می شوند  گرافیک  دیزاینِ  حوزۀ  وارد  امروزه  که  دیزاینرهایی 

آماده  برای حرفه ای  را  یابند و خود  از فناوری ها تسلط  اعجاب آوری  و  مختلف 

، نسبت به  کنند که وضعیت و لوازمش پیوسته تغییر می کند. امروزه دیزاینر

هر زمان دیگری در گذشته، کارهای بیشتری برای »انجام دادن« دارد؛ با مطالب 

و  کردن  فکر  برای  بیشتری  موضوعات  و  است  مواجه  خواندن  برای  بیشتری 

این  دارد.  گفتمان  این  با  جدی  درگیریِ  برای  بیشتری  بسیار  موقعیت های 

کتاب زمینۀ غور در این گفتمان و آمادگی برای مشارکت در آن را فراهم می کند.

‐از متن کتاب

تئوری‌های دیزاینِ گرافیک 
گردآوریِ هلن آرمسترانگ، ترجمۀ مرجان زاهدی

240 صفحه، وزیری
435.000 تومان

‏شابک: 978-622-6669-33-7

طیف مخاطبان: دیزاینرهای گرافیک، استادان و دانشجویانِ، 
                                   علاقمندان به دیزاین، سفارش‌دهندگانِ دیزاین
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راه‌گشای  که  است  ایده‌هایی  دارندۀ  بر  در  مجموعه،  این  مقالات 
هم،  کنار  در  مقالات،  این  بود.  خواهد  گرافیک  دیزاینِ  تکامل 
دو  میان  پیوسته  که  می‌کنند  بازگو  را  تحصیلی‌ای  رشتۀ  داستان 
ــــــ گمنامی و مؤلف‌بودن، شخصی و جهان‌شمول، بی‌تفاوتی  کرانه‌ 
خِلال  از  دیزاینرها  است.  نوسان  در  اجتماعی ــــــ  تعهد  و  اجتماعی 
جامعه‌ا‌ی  و  دیزاین  گفتمان  در  را  خود  جایگاه  تقابل‌هایی،  چنین 
می‌دهند.  تغییر  را  جایگاه  این  و  می‌کنند  مشخص  گسترده‌تر 
را  متغیری  به‌شدت  الگوی  موقعیت،  تثبیت  این  روند  ردگیری 
می‌شناسیم.  آن  واسطۀ  به  را  خود  امروزه  که  می‌کند  مشخص 
فناوری فرهنگ،‌ ما را از بُن و ریشه تغییر می‌دهد. اما تکنولوژی، در 
گردید. مباحث  را موجب  بنیادین  نیز تغییراتی  اوایل قرن بیستم، 
در  دوباره  کنونی  سرنوشت‌ساز  مباحث  قالب  در  گذشته  کلیدی 
مسئولیت  و  جهان‌شمولی  مؤلف‌بودن،‌  پدیدارشدن‌اند.  حال 
آن‌ها  از دل  آیندۀ دیزاینِ گرافیک  اجتماعی موضوعاتی هستند که 

سر بر‌می‌آورد.
هر  گرافیک.  دیزاینِ  نظریه‌های  بر  است  پیش‌درآمدی  کتاب  این 
دیزاین  تحولات  قرن  یک  طی  خود،  خاص  مکان  و  زمان  در  گزیده 
اجتماعیِ  انگیزه‌های  و  است  ‌شده  نوشته  زیبایی‌شناسی  و 
مقالات،  این  نویسندگان  تمامی  گیرد.  می‌  پی  را  دیزاین  حرفۀ 
با  که  هستند  و  بوده‌  حوزه‌  این  آثار  فعال  تولیدکنندگانِ  خود، 
آنان  گرافیکی پیوند خورده‌اند. چرا  ارتباطات  آفرینش  واقعیت‌های 
و  کردند  متوقف  را  حرفه‌شان  به  سرو‌سامان ‌دادن  و  آثار  ساختنِ 
به نوشتن دربارۀ کاری پرداختند که انجام می‌دهند؟ چرا  یک طراح 
بخواند؟ نوشتند،  آن‌ها  را   آن‌چه  و  کند  درنگ   باید  امروزی  ‌جوان 



درون پاراگراف چه می‌گذرد؟ 
اصول تایپوگرافی

سایرس های‌اسمیت، ترجمۀ فرزانه آرین‌نژاد

112 صفحه، وزیری بیاضی / مصوّر
195.000 تومان

‏شابک: 978-964-8765-90-8

طیف مخاطبان: دیزاینرها در همۀ زمینه‌‌ها، ویراستاران، ناشران
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این کتاب می‌تواند اساس تایپوگرافی باشد.

کتابی که در درس تایپوگرافی به آن بسیار نیاز داریم.

این کتاب مباحث متعددی را بررسی می‌کند؛ از چگونگی عملکرد 
میزان‌سازی  مورد  در  نکاتی  تا  گرفته  خواندن  چگونگی  و  تایپ 
تایپوگرافرهای  که  ندارد  ضرورتی  هیچ  متن.  یک  پاراگراف‌های 
مبتدی به سرعت بر تمامی این مطالب تسلط پیدا کنند. بهترین 
تایپ‌های  تنظیم  به  ممکن  جای  تا  که  است  این  آموختن  راه 
آن‌چه در  مختلف بپردازید. زمانی که مشغول تنظیم هستید به 

این کتاب خوانده‌اید بیندیشید و مطالب را مرور کنید. 
فاصله‌گذاری‌های مختلف در یک پاراگراف ممکن است مبتدی‌ها 
را گیج کند و برای تشخیص این‌که تنظیم کدام یک بر دیگری تأثیر 
بر  را  خود  تمرکز  که  است  بهتر  سردرگمی شوند.  دچار  می‌گذارد 

فضای سیاه حروف قرار دهید و نگران فضاهای سفید نباشید.
را  تایپ  تنظیم  می‌توانند  تایپوگرافرها  نیستید!  تنها  شما  اما 
نظر  انتخاب‌شده در  تایپ فیسِ  و  کاری مشترک بین خودشان 
پاراگراف  اصلی  تایپ‌فیس ساختار  داخلی  فاصله‌گذاری  بگیرند. 
باشد.  شروع  برای  مناسبی  نقطۀ  می‌تواند  که  می‌دهد  را شکل 
فایل  و  متن  با  تناسب  برای  را  پاراگراف  می‌توانید  شما  سپس 

مورد نظر تنظیم کنید.
 برای 

ً
تنظیمات تایپوگرافی همیشه نامحسوس است، مخصوصا

آموزش‌ندیده. اما تایپوگرافی ماهرانه، چیزی بیش‌تر از  چشمان 
خوانا ساختن متن است. می‌تواند ژرفا و شخصیتی خاص برای 
به  می‌توان  تایپوگرافی  به  ترتیب،  بدین  کند.  ایجاد  متن  ارائۀ 

عنوان قسمتی دیگر از داستان نگریست.
توانایی تشخیص و فهم ساختار پاراگرافی از یک متن چاپ‌شده 
درک  است.  تایپوگرافی  هنر  آموختن  برای  مناسبی  مبنای 
می‌یابد  گسترش  صفحه  سراسر  در  سفید  فضای  از  تایپوگرافر 
با  سپس  آن‌ها.  اطراف  حاشیۀ  تا  ستون‌ها  بین  فاصلۀ  از  ـــــ 
کار با رسانه‌های متفاوت، تایپوگرافر  تنظیم متن‌های مختلف و 
این  آموزه‌های  تمام  فرامی‌گیرد.  را  جدیدی  واژگان  و  مهارت‌ها 

کتاب بر همین مبناست.
از تایپوگرافی است. اگر چگونه دیدن را به خودتان  جهان مملو 
بیاموزید، می‌بینید که تایپ در همه‌جا حاضر‌ است و آماده است 

تا از آن لذت ببرید.

بخش‌های کتاب:
کارکرد تایپ چگونه است؟ 

چگونه می‌خوانیم
فاصلۀ حروف

فاصلۀ کلمات و فاصلۀ سطرها
تنظیم پاراگراف

میزان‌سازی



فعالان  تمامی  به  کتاب  این  در  شده  ارائه  اصول  و  راهکارها 
سادۀ  و  جزیی  تغییرات  اِعمال  با  تا  می‌کند  کمک  خدمات  حوزۀ 
میزان  بالاترین  به  را  کاربران  تجربۀ  و  کسب‌وکاری، عرضۀ خدمات 

اثربخشی خود برسانند. 
حوزه‌های  در  خدمات  دیزاین  از  درستی  درک  می‌خواهید  اگر 
خوب  شروعی  می‌تواند  کتاب  این  کنید،  پیدا  آن  اجرایی  و  عملی 
و  برای ذهن‌های عمل‌گرا  کتاب  این  باشد. مطالب  این مسیر  در 
جست‌وجوگری آماده شده است که به دنبال کاربردی کردن اصول 
و قواعد ارائه شده در دنیای واقعی کسب‌و‌کار هستند. این کتاب، 
است  کسب‌و‌کارهایی  مدیران  برای  سریع  و  جامع  راهنمای  یک 
و  ساده  قوانین  به‌دنبال  خدمات،  دیزاینِ  نظریه‌های  از  فراتر  که 

کاربردی دیزاینِ خدمات هستند.
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وقتی به پزشک مراجعه می‌کنید یا به بانک می‌روید یا در فروشگاهی 
استفاده  وب‌سایت  یک  از  که  وقتی  حتی  یا  و  دارید  خرید  قصد 
می‌کنید، شما مشتری خدمات محسوب می شوید پس صاحب هر 
به  به مشتریان خود  بهتر خدمات  ارائۀ  برای  باشید  که  کسب‌وکار 
خواندن این کتاب نیاز دارید. این کتاب شامل 100 نکتۀ کاربردی و 
ارائه  که می‌خواهید  دیزاینِ هرگونه خدماتی است  در مورد  کلیدی 
کادمی  آ در  که خود مدرس دیزاین خدمات  کاتالاتونو  دهید. دنیل 
به   1-100 خدمات  دیزاین  اصول  کتاب  در  است  سوییس  نوآوری 
کوچک‌ترین نکاتی که برای دیزاین خدمات نیاز دارید توجه کرده و 

بهترین راه‌کارها را برای بهتر شدن دیزاین خدمات بیان می‌کند. 
این کتاب که به‌صورت کاملاً کاربردی نوشته شده بهترین راهنمای 
صاحبان کسب‌کارهای مختلف است تا در مسیر پیشرفت خود از 

آن بهره ببرند.

طیف مخاطبان:
همۀ کسانی که کار خدماتی انجام می‌دهند

دیزاینرهای خدمات، دیزاینرها در رشته‌های مختلف دیزاین 

اصول دیزاین خدمات/ 1-100 
دنیـل کـاتـالانـوتـو / ترجمۀ مهدی اصل‌فلاح

144 صفحه، رقعی
215.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-622-6669-32-0 



یبایی چیزهای روزمره ز
تزو یاناگی، ترجمۀ مریم پوراسماعیل ِـ سُـوئـ

224 صفحه، رقعی
335.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-964-8765-41-0 

طیف مخاطبان:

دیزاینرها در رشته‌های مختلف دیزاین، دانشجویان صنایع دستی

دانشجویان موزه‌داری، دانشجویان رشته‌های گوناگون دیزاین

نشر مشکی، تلفن: 88062358
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    زیبایی‌شناسی در برخورد با آثار هنری موضوعی بدیهی است 

آن‌ها استفاده می‌کنیم  از  ابزاری که ما برای استفاده روزمره  آیا  ولی 

سوئتزو  منظر  از  است؟  بررسی  قابل  زیبایی‌شناسی  حوزۀ  در  هم 

یاناگی برای زیباتر کردن زندگی، ما باید به »زیبایی چیزهای روزمره« 

که  زیراندازی  یا  می‌خوریم  غذا  آن  در  که  کاسه‌ای  بی‌اندیشیم؛  هم 

تولید  زیباشناسانه  با نگاهی  کنیم هم می‌تواند  آن استفاده می  از 

را  آن  ارزش  از چیزی  روزمره  که استفاده  یاناگی معتقد است  شود. 

نمی‌کاهد بلکه به عنوان صناعت مردم یا هنر مردم نقش مهمی در 

زیباتر کردن محیط پیرامون ایفا می‌کند. 

   »مین‌گِی« واژه‌ای ژاپنی است و اشاره به هنری دارد که مردم     

 ، نوشت‌افزار پوشاک،  از  اعم  رزومره  زندگی  ابزار  ساخت  در  عادی 

ظروف و چیزهای عادی دیگر به کار می‌برند و در مقابل هنر اشرافی 

صنایع  ساخت  نحوه  و  اولیه  مواد  بررسی  با  یاناگی  می‌گیرد.  قرار 

این  در  نهفته  زیبایی  آن‌ها،  و دقت ساخت  ظرافت  و  ژاپن  دستی 

اشیا را نمایان می‌کند. 

  یاناگی که خود مورخ هنر بود این دقت و ظرافت را که برای    

استفاده  محلی  صنعت‌کاران  توسط  روزمره  کاربردی  اشیا  ساخت 

می‌داند.  زیبایی‌شناسی  نظر  از  آن‌ها  ارزشمندی  سبب  می‌شود، 

و  طبیعی  از محصولات  استفاده  با  که  استادکارانی  ظرافت  و  دقت 

بومی، سال‌هاست به تولید ملزومات اولیه زندگی مشغول هستند 

و به دلیل رزومرگی استفاده از آن‌ها به ظاهر بی‌اهمیت و معمولی 

به‌نظر می‌رسند ولی در زیبا کردن زندگی نقش اساسی دارند.

، زیبایی‌شناس و شاعر در 1889  خ هنر سوئتزو یاناگی فیلسوف، مورّ

»شیراکابا«  مجلة  تاسیس  در   1910 سال  در  شد.  متولد  توکیو  در 

ادبی  مدرسة  فعالِ  و  اصلی  اعضای  از  یکی  و  داشت  مشارکت 

شیراکابا بود. یاناگی خود هنرمند یا صنعتگر نبود ولی علاقۀ عمیقی 

کُـره‌ای  به هنر و صنایع‌دستی پیدا کرد. او در رابطه با صنایع‌دستی 

بسیار کنجکاو بود و همین موجب شد در سال 1916 برای اولین بار 

به کُـره سفر کند. یاناگی جذب زیبایی عجیب و غریب فرم و شکلی 

صنایع دستی عامۀ مردم شده بود در نتیجه اوخر دهۀ 1920 نظریه‌ای 

برای پاسخ به این پرسش پروراند که چرا بعضی اشیای ساخته‌شده 

ترتیب  این  به  و  هستند  زیبا  بسیار  گمنام  صناعتگرانِ  دست  به 

پایه‌گذار جنبشِ صناعات مردم ژاپن )مین‌گِی( شد. در سال 1924، 

به  هم‌چنین  کرد  تأسیس  سئول  در  را  مردم  صناعت  موزة  یاناگی 

آن  کرد و نخستین مدیر  ژاپن کمک  تأسیس موزۀ صناعات مردم 

بود. یاناگی در سال 1961 چشم از جهان فروبست ولی درسال 1984 

نشان شایستگی فرهنگی بوگوان را دریافت کرد، که برای اولین بار 

که به یک غیرکره‌ای اعطا شد.

گی ݫـِتـــزو یانا سُـوىٔݫ
ترجمۀ مریم پوراسماعیل



یگوش ذهن باز
، زندگی، دیزاین بداهه در هنر

استفن ناخمانویچ، ترجمۀ فاطمه ترابی

268 صفحه، رقعی
360.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-622-6669-42-9 

طیف مخاطبان:
موسیقی‌دانان، دانشجویان رشته‌های مختلف موسیقی

دیزاینرها در رشته‌های مختلف دیزاین، هنرمندان
، دیزاین علاقمندان به موسیقی، هنر
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بازیگوش  در ذهن  و موزیسین،  ناخمانوویچ هنرمند   استفن 

را  بداهه‌پردازی  غربی،  خلاقیت  و  شرقی  عرفان  به  نگاهی  با 

آثار هنری می‌بیند. او در این  سرچشمه‌ای تمام نشدنی برای خلق 

برای  کثرت  بردن  از میان  و  ریشه‌های عرفان  به  زدن  با نقب  کتاب 

رهایی  و   ، تکرار و  تمرین  کنار  در  به جوهرۀ وجود هنرمند،  رسیدن 

هنر  برای  لازم  امری  را  ذهن  آزادی  خلاقیت،  بروز  زمینۀ  ایجاد  برای 

می‌داند.

   در این کتاب فقط در مورد بداهه در هنر یا موسیقی بحث نمی‌شود 

بلکه روش زیستن در اکنون و پرداختن به آن به عنوان روشی برای 

بروز خلاقیت در هر زمینه‌ای مورد بحث قرار دارد. ناخمانوویچ البته 

گاهی  آ و  شناخت  تجربه،  حاصل  زمینه‌ای،  هر  در  را،  بداهه‌پردازی 

می‌داند و تلاش دارد با ارائۀ راهکارهایی عملی و تجربی دریچه‌ای رو 

به خلاقیت و بداهه‌پردازی باز کند.

 منبع الهام ما هنگام کار خلاقه چیست؟ منظور شاعران قدیم 

از منبع الهام چه بود؟ آن الهه کیست؟ بازی خیال از کجا می‌آید؟ صدا 

چه‌وقت به موسیقی تبدیل می‌شود؟ طرح و رنگ کِی هنر می‌شود؟ 

چه  با  هنرمند  عشق  و  شور  می‌شود؟  ادبیات  به  تبدیل  واژه  کِی 

سازوکاری تبدیل به اثر هنری می‌شود؟ چگونه میان ساختارمندی 

و بداهه‌پردازی، میان قاعده‌مندی و رهایی تعادل برقرار کنیم؟ 

ذهن بازیگوش در باب منابع درونی آفرینش بداهه و در واقع منشأ 

بهره‌گیری  با  که  است  این  هدف  است.  آن  وسیع  معنای  به  هنر 

و  مسئولیت  لذت،  مفاهمه،  احساس  بشری،  خیال  قوۀ  از  کامل 

آرامش را ترویج کنیم.

دانشگاه  و  هاروارد  دانشگاه  در   1950 متولد  ناخمانوویچ  استفن 

کالیفرنیا تحصیل کرد. او به طور گسترده در امریکا و دیگر کشورها 

کرده  و سخنرانی  تدریس  هنر  معنوی  زیربنای  و  مورد خلاقیت  در 

است. ناخمانویچ در بسیاری از هنرستان‌ها و دانشگاه‌های جهان 

کلاس‌ها و کارگاه‌های آموزشی ارائه کرده است. بسیاری از آموزه‌های 

، به جهانی بودن بداهه و خلاقیت در همۀ  او، فراتر از موسیقی و هنر

هر  در  فرد  هر  برای  بداهه  فرایند  به  دسترسی  و  زندگی  زمینه‌های 

لحظه مربوط می‌شود.



دیزاین خدمات کتابخانه
، آنی داونی جو جی. مارکز

ترجمۀ سجاد محمدیان، فاطمه علی‌اکبری

200 صفحه، رقعی
300.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-622-6669-26-9 

طیف مخاطبان:

کتابدارها، مدیران کتابخانه‌ها

علاقمندان به کتابداری، دانشجویان رشته‌های گوناگون دیزاین 
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و  کتابداران  برای  کتابداران  توسط  کتابخانه  خدمات  دیزاینِ    

از سه بخش مجزا تشکیل شده  و  نوشته شده  کتابخانه  کارکنان 

به  و  است  خدمات  دیزاین  درک  بر  مقدمه‌ای  اول  بخش  است. 

را شامل  و چه خدماتی  دیزاین خدمات چیست  که  این می‌پردازد 

چگونه  خدمات  دیزاین  که  می‌دهد  توضیح  دوم  بخش  می‌شود. 

همچنین  و  خدمات  دیزاین  مراحل  بخش  این  در  می‌کند.  عمل 

ابزارها شرح داده شده است. در بخش آخر مالکیت دیزاین خدمات 

و تطبیق آن با کتابخانۀ مورد نظر و آنچه می‌توان هنگام استفاده از 

روش دیزاین خدمات انتظار داشت، آورده شده است.

این کتاب‌ دستنامۀ انجام دیزاین خدمات در کتابخانۀ شماست و 

برای کمک به درک و انجام این روش پیچیده، چند‌وجهی و در عین 

حال آسان دیزاین شده است. کتاب نگاه شما به کتابخانه و کاربران 

 کتابخانه ارائه 
ّ

آن را تغییر داده و بینش بهتری نسبت به ارزیابی کل

می‌دهد. 

جو جی. مارکز 

کتابدار خدمات وِب کتابخانۀ کالج رید است. او در موضوعات مرتبط 

کتابخانه،  فضای  ارزیابی  کاربری،  تجربۀ  ابزارهای  خدمات،  دیزاین  با 

علایق  است.  کرده  کار  کتابخانه  بازاریابی  و  وب‌سایت  کاربردپذیری 

و  کتابخانه  محیط  در  خدمات  دیزاین  شامل  او  فعلی  پژوهشی 

ارزیابی استفاده از فضاست. مارکز دارای مدرک کارشناسی ارشد علم 

اطلاعات و کتابداری از دانشکدۀ اطلاعات دانشگاه واشنگتن، مدرک 

کارشناسی  و  پورتلند  ایالتی  دانشگاه  از  ای  بی  ام  ارشد  کارشناسی 

انسان‌شناسی از دانشگاه کلرادو، بولدر است.

آنی داونی 

زمینۀ  در  او  است.  رید  کالج  کتابخانۀ  پژوهشی  خدمات  مدیر 

، دانش اطلاعاتی، آموزش کتابخانه، ارزیابی و مدیریت  مطالعاتِ کاربر

او  فعلی  پژوهشی  علایق  است.  کرده  کار  دانشگاهی  کتابخانه‌های 

شامل سواد اطلاعاتی انتقادی، دیزاین خدمات در کتابخانه‌ها و فرایند 

علم  ارشد  کارشناسی  مدرک  دارای  داونی  است.  دانشجویی  تحقیق 

اطلاعات و کتابداری و دکترای آموزش عالی از دانشگاه تگزاس شمالی 

است.

، آنی داونی جو جی. مارکز

ترجمۀ سجاد محمدیان، فاطمه علی‌اکبری
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تائوی عکاسی: دیدنِ ورایِ دیدن، رویکردی منحصر به فرد به هنر 
از خرد تائو و هنر عکاسی به خلق  زیستن است که با بهره گرفتن 
گاهی می‌پردازد. دیدگاه‌هایی ارزشمند در باب خلاقیت، معنویت و آ
استاد  ال.گروس‌،  فیلیپ  دکتر  مشترک  اثر  عکاسی  تائوی  کتاب 
طیف  روان‌شناسی،  استاد  اس.آی.شاپیرو،  دکتر  و  دانشگاه، 
را  هنردوستان  و  عکاسان  دیزاینرها،  شامل  مخاطبان  از  وسیعی 
سیاه‌و‌سفید  عکس  هفتاد  از  بیش  با  کتاب  متن  می‌گیرد.  بر  در 
تسه،  اثر چوانگ  تائو،  کهن  از متن  و قطعاتی  استادان عکاسی  از 
تمرین‌های عملیِ عکاسی،  و  نقل‌قول‌های عکاسان  همراه است. 
آموزش منبعی  کتاب را به اثری الهام‌بخش تبدیل کرده که از برای 

بی‌نظیر است. 
اختصاص  تائوئیستی  عکاسی  اصول  تشریح  به  نخست  بخش 
است.  متمرکز  واقعیت  ساخت‌گرای  ماهیت  بر  دوم  بخش  دارد. 
گاهی  آ که می‌توانند موجب محدود شدن  به موانعی  بخش سوم 
گاهی می‌پردازد. بخش چهارم نقشِ  آ رهانیدن  راه‌های  به  و  شوند 
روش و تحصیلات را بررسی می‌کند و در نهایت فصل پنجم به ورای 
گاهانه را به مثابۀ راهی برای  عکاسی خلاقانه قدم می‌نهد و عکاسیِ آ

غنا بخشیدن به زندگیِ هر روز انسان می‌داند.
و  بر خلاقیت  تکنیک‌های معمول  بر  تکیه  به جای  تائوی عکاسی 
و  برای دیزاینرها، عکاسانِ حرفه‌ای  و  تأکید می‌کند  گاهی  آ افزایش 
باشد،  یا رشد فردی  که در پی پرورش خلاقیت  و هر کسی  تازه‌کار 

سودمند خواهد بود.
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کی سایه را می‌ستاید، و سایه نور را.  تانیزا

زومتور                                                        __‌پتر 

مطالعاتِ  در  کلاسیک  متنی  سال‌هاست  که  سایه‌ها  ستایش  در   
باشد  آن‌که مقاله‌ای علمی  از  به‌شمار می‌رود، بیش  ژاپنی  یبایی‌شناسی  ز
یسان ژاپنیِ سدۀ  ین رمان‌نو نوشته‌ای خلاقانه است به قلم یکی از مهم‌تر
پراکنده،  قالب جستار‌هایی  در  مقاله،  این  در  تانیزاکی  بیستم. جونیچیرو 
بارۀ معماری، دیزاینِ داخلی،  که در عینِ‌حال به‌هم پیوسته‌اند، به تأمل در
یافت‌های  یبایی‌شناسی سنّتی ژاپنی می‌پردازد، در ، و ز دیزاین، آشپزی، تئاتر
ین  شخصی‌اش را با روایتی داستان‌گونه بیان می‌کند و یکی از نامتعارف‌تر

یند.  به‌گرایانه را می‌آفر یبایی‌شناسی تجر نمونه‌های ز
بلند »در ستایش  مقالۀ  ژاپنی،  برجستۀ  یس  رمان‌نو تانیزاکی،   جونیچیرو 
منظرۀ  که  دورانی  در  کرد؛  سال‌های۱۹۳۳و1934منتشر  در  را  سایه‌ها« 
 
ً
یبا فرهنگی ژاپن در اثر اصلاحات شتابان عصر میجی )۱۸۶۸_۱۹۱۲( تقر
پاشیده، روشنفکران  یستن در جهانی به‌کلی فرو یر‌و‌رو شده بود و کابوس ز ز
ݬِ فرهنگ  ن ژاپنی را به حفاظت از عناصر منحصر‌به‌فردݫ یسندگان مدر و نو
اصیل ژاپنی واداشته بود؛ کابوسی که سرانجام با شکست ژاپن در جنگ 
و  هنر  و  فرهنگ  به  تانیزاکی  نگاه  اما  پیوست.  واقعیت  به  دوم  جهانی 
بسیاری  از  هم  هنوز  و  بود  زمانه  عرف  خلاف  کشورش  یبایی‌شناسی  ز

یژه و یگانه است. جهات و
که  است  این  می‌خورد  چشم  به  توصیفات  این  تمام  در  که  نکته‌ای   
که  می‌کند  تلاش  همان‌قدر  صحنه‌ها،  زنده‌ساختن  برای  یسنده،  نو
یسی چیره‌دست به پروراندن سیرت قهرمانان خود می‌پردازد. زنده  رمان‌نو
بودن این توصیفات محصول همین تلاش است، و جذابیت در ستایش 

سایه‌ها محصول همین توصیفات.

دربارۀ نویسنده
جونیچیرو تانیزاکی در سال ۱۸۸۶ در یکی از محلات مرکزی 
 طولانی‌اش رمان‌ها و 

ً
توکیو به دنیا آمد. در طی زندگی نسبتا

داستان‌های کوتاه و مقاله‌های متعددی نوشت که مضمون 
یرانگر توکیو  یت فرهنگی بود. پس از زلزلۀ و بیشترِ آن‌ها هو
بود  آن‌جا  کرد.  مهاجرت  کا  کیوتو‌_‌اوزا منطقۀ  به   ،۱۹۲۳ در 
کندوکاو  به  و  گذاشت  کنار  را  غربی  سبک  به  یستن  ز که 
انتشار  پرداخت.  ژاپنی  یبایی‌شناسی  ز و  سنّتی  فرهنگ  در 
عنوان  به  را  او  نام    )۱۹۴۳-۱۹۴۸( کیوکا  ما خواهران  رمان‌ 
بان‌ها  بان بر سر ز نِ ژاپنی‌ز یسندگان مدر ین نو یکی از مهم‌تر
و سالِ  نوبل شد،  ادبیات  نامزد جایزۀ  انداخت. در ۱۹۶۴ 

بعد در شهر کوچک یوگاوارا درگذشت.
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    کنیا هارا، دیزاینر ژاپنی در کتاب »سفید« با محور قراردادن سفیدی 
تصویری از زیبایی‌شناسی ژاپنی ارائه می‌دهد. کنیا هارا در کتاب »سفید« با 

ریشه‌یابی کلمه شیرویی-سفید- به کارکرد این رنگ یا فرا‌رنگ در فرهنگ 

ژاپن پرداخته است و طیفی از سفیدی را تعریف می‌کند که هم نشان از 

درخشندگی دارد هم تهی بودن و فضای خالی را در ساختار زیبایی‌شناسی 

ژاپنی نشان می‌دهد. 

   هارا در این کتاب به نقش سفید به عنوان فضایی خالی برای بهتر نشان 

دادن پیرامون خود اشاره می‌کند و با الهام از حس‌یافت رنگ سفید  به 

از سفیدی استفاده شده  کتاب  این  در  او  ژاپن می‌پردازد.  بطن فرهنگ 

که   ، عبادتگاه‌های شینتو  بدون سقف  خالی  فضاهای  تا  ژاپن  پرچم  در 

فضایی خالی را در مرکز خود دارند، مورد بررسی قرار داده و راهی برای درک 

باز  ژاپنی  زیبایی‌شناسی  در  رنگ سفید  از  این حس‌یافت  کارکرد  بیشتر 

کرده است. 

دربارۀ نویسنده

استاد  و  هنری  مدیر  نویسنده،  گرافیک‌،  دیزاینر  هارا  کنیا 
متولد  ژاپن  در   ۱۹۵۸ سال  در  موساشینو،  هنر  دانشگاه 
ایدهٔ  با  ژاپن،  دیزاینرهای  پیشروترین  از  یکی  او  است.  شده 
»دیزاین موقعیت‌ها و شرایط« شناخته می‌شود و تاکید دارد 
دیزاین  تا  است  علاقمند  »تجربیات«  دیزاین  به  بیشتر  که 
کارهای  اصلی  ویژگی‌های  از  سادگی  و  مینی‌مالیسم  »اشیا«. 
را  شخصی‌‌اش  استودیوی   ۱۹۹۰ دهۀ  در  هارا  کنیا  اوست. 
و  می‌خواند؛  دیزاین«  فکر  »اتاق  را  آن  خود  که  کرد  تاسیس 
مانیفستش تغییر نقش دیزاین، در تمام رشته‌های دیزاین 
دیزاین  به  می‌توان  او  دیزاین‌های  جمله  از  رسانه‌هاست.  و 
مراسم افتتاحیه و اختتامیۀ المپیک زمستانی ناگانو )۱۹۹۸(، 
ناکازاکی، مدیریت هنری شرکت  هویت بصری موزه هنرهای 
تاکنون سه  او  کرد.  اشاره  شیائومی  لوگوی شرکت  و  موجی 
بار برندۀ جایزۀ انجمن طراحان گرافیک ژاپن )JAGDA( شده 

است.

 کنیـــا هـارا
ترجمۀ علیرضا شلویری

سفید
کنیــا هــارا

ترجمۀ علیرضا شلویری

128 صفحه، رقعی
210.000 تومان

‭978-622-6669-38-2 :کباش‏
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هارا  کنیا  رسید.  چاپ  به   2019 سال  در  هارا  کنیا  نوشته  100سفید    
رشتۀ  دانش‌آموختۀ   ،1958 متولد  ژاپنی  نویسنده  و  کریتور   ، دیزاینر
بر صد  مشتمل  کتاب  این  است.   موساشینو  هنر  دانشگاه  از  دیزاین 
برای  کلیدی  مفهومی  مثابه  به  را  دارد سفید  تلاش  که  است  یادداشت 

کشف زیبایی‌شناسی ژاپنی برای خواننده توصیف کند. 
با  چندانی  ارتباط  کتاب  این  مدخل‌های  از  بسیاری  اول  نگاه  در  شاید    
مفاهیم  این  از  هرکدام  مورد  در  هارا  دیدگاه  ولی  باشند  نداشته  سفید 
شیر،  تیتر  دیدن  با  حتما  کند.  ارائه  سفید  مفهوم  با  رابطه‌ای  می‌تواند 
تجسم  خود  ذهن  در  را  از سفیدی  مفهومی  کس  هر  پنبه  یا  استخوان 
می‌کند، ولی ارتباط سفید با ریاضیات، عدد صد، مربع یا کف دست نیاز به 

نگاهی عمیق‌تر به هرکدام از این مفاهیم دارد.
  کارهای کنیا هارا ریشۀ عمیقی در فرهنگ ژاپن دارد و نگاه مینیمالیستی 
او به دنیا نشئت گرفته از همین فرهنگ است، اما به یمن ارتباطات در 
را با  دنیای امروز می‌توان گفت که شاید هارا سعی دارد مفهوم سفیدی 
ریشه‌های ژاپنی توصیف کند. او در این صد مدخل فراتر رفته و توانسته 

سفید را در همه جای کرۀ خاکی درک کند.

اگر  نیست. حتی  باشد هرگز سفیدی خالص    »سفید هرچه سفید 
پنهان  آن  در  اندکی سیاهی  نیاید،  به چشم  آن  در  کوچک‌ترین سایه‌ای 
هم  خونی  دشمن  سیاه  و  سفید  می‌آید.  پدید  این‌گونه   سفید  است. 
نیستند. کاملاً برعکس. سفید سیاه را همچون پیامدی طبیعی می‌زاید. 

سفیدی از بدو تولد همواره آبستن سیاهی است.«
__ تانیکاوا شانتارو، تأملاتی شخصی در باب خاکستر

دربارۀ نویسنده

استاد  و  هنری  مدیر  نویسنده،  گرافیک‌،  دیزاینر  هارا  کنیا 
متولد  ژاپن  در   ۱۹۵۸ سال  در  موساشینو،  هنر  دانشگاه 
ایدهٔ  با  ژاپن،  دیزاینرهای  پیشروترین  از  یکی  او  است.  شده 
»دیزاین موقعیت‌ها و شرایط« شناخته می‌شود و تاکید دارد 
دیزاین  تا  است  علاقمند  »تجربیات«  دیزاین  به  بیشتر  که 
کارهای  اصلی  ویژگی‌های  از  سادگی  و  مینی‌مالیسم  »اشیا«. 
را  شخصی‌‌اش  استودیوی   ۱۹۹۰ دهۀ  در  هارا  کنیا  اوست. 
و  می‌خواند؛  دیزاین«  فکر  »اتاق  را  آن  خود  که  کرد  تاسیس 
مانیفستش تغییر نقش دیزاین، در تمام رشته‌های دیزاین 
دیزاین  به  می‌توان  او  دیزاین‌های  جمله  از  رسانه‌هاست.  و 
مراسم افتتاحیه و اختتامیۀ المپیک زمستانی ناگانو )۱۹۹۸(، 
ناکازاکی، مدیریت هنری شرکت  هویت بصری موزه هنرهای 
تاکنون سه  او  کرد.  اشاره  شیائومی  لوگوی شرکت  و  موجی 
بار برندۀ جایزۀ انجمن طراحان گرافیک ژاپن )JAGDA( شده 

است.

ترجمۀ راضیه خشنود

 کنیـــا هـارا



وابی‌سابی
برای هنرمندان، شاعران، فیلسوفان و دیزاینر‌ها

ن‌، ترجمۀ سعیده موسوی لئونارد کور

104 صفحه، رقعی
195.000 تومان
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دربارۀ مؤلف
چیزی  هرگز  اما  دیده،  معماری  آموزش  یکا(  امر  ،1948 )زادۀ  ن  کور لئونارد 
او  ژاپنی __ چراکه به‌عقیدۀ  نامتعارف  نساخته است __ جز یک خانۀ چای 
اشیای بزرگ و پایا از لحاظ فلسفی آزار‌دهنده‌تر از آن‌اند که دیزاین شوند. در 
عوض، او یکی از نخستین مجله‌های آوانگارد دهۀ 1970، وِت: مجلۀ استحمام 
ن کتاب‌هایی در مورد دیزاین  مطبوع، را بنیاد گذاشت. از آن‌زمان بدین‌سو، کور
یبایی‌شناسی ) کدام  )ساماندهی چیزها: خطابه‌ای در باب چینش اشیا( و ز

یف( تألیف کرده است. یبایی‌شناسی« مقصود توست: ده تعر »ز

www.meshkipublication.com

info@meshkipublication.com

 @meshkipublication

@meshki_pub

یبایی‌شناسی ژاپنی است و امروز    وابی‌سابی مقوله‌ای رازآمیز و قدیمی در ز

مبنای کار بسیاری از دیزاینرها، هنرمندان و نویسندگان شده است.

یستن که در آن چیزها    وابی‌سابی پیشنهاد‌هایی می‌دهد برای شیوۀ خاصی از ز

 . ساده‌اند، نه پر زرق و برق __ و بدوی‌اند، نه بی‌بو و خاصیت و ملال‌آور

یژگی‌های آنچه  ید: »وابی‌سابی از برخی از و بارۀ وابی‌سابی می‌گو یسنده در   نو

که  به‌طور معمول "هنر بدوی" خوانده می‌شود برخوردار است، یعنی اشیایی 

از مواد طبیعی ساخته شده‌اند __ هرچند،  و  و بی‌تکلف‌اند  لایش، ساده  بی‌آ

 هیچ‌گاه به‌صورت نمایشی و نمادین به 
ً
یبا برخلاف هنر بدوی، وابی‌سابی تقر

کار گرفته نمی‌شود.«

یه‌پردازان وابی‌سابی  ین نظر ، از مهم‌تر یسندۀ کتاب حاضر ن، نو کور    لئونارد 

یخچۀ وابی‌سابی می‌پردازد، روند شکل‌گیری آن  کتاب به تار است. او در این 

یری کلی و کاربردی از این  یژگی‌هایش را برمی‌شمارد و تصو را بررسی می‌کند، و

پدیده به دست می‌دهد.

بارۀ وابی‌سابی در فارسی ترجمه و منتشر شده  که در کتابی است   این اولین 

یستن‌اند  عمیق‌ز اما  ساده  به‌دنبالِ  که  کسانی  تمام  برای  کتاب  این  است. 

خواندنی است. 



وابی‌سابی
ملاحظاتی دیگر

ن‌، ترجمۀ سعیده موسوی لئونارد کور

88 صفحه، رقعی
195.000 تومان

‏شابک: 978-600-98439-6-1

طیف مخاطبان:
هنرمندان، شاعران و دیزاینرها

علاقه‌مندان به فرهنگ و اندیشۀ ژاپنی
علاقمندان به فلسفۀ هنر

نشر مشکی، تلفن 88062358
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ن کتاب وابی‌سابی، ملاحظاتی دیگر را بیست‌و‌یک سال     لئونارد کور
دیزاینرها  و  فیلسوفان  شاعران،  هنرمندان،  برای  وابی‌سابی:  کتاب  از  پس 

نوشته است.
به‌های تازه‌اش را در این کتاب بیان  ن تلاش کرده‌است یافته‌ها و تجر  کور
 نشان 

ً
که دقیقا یسنده، »هدف کتاب حاضر این است  کند. به قول نو

یژگی‌های آن  این حین، و   بدهد وابی‌سابی چگونه به وجود آمده و، در
که در اینجا مطرح شده‌اند‌ در وهلۀ  را بیشتر توضیح بدهد. ایده‌هایی 
در مسیر حرکت  را،  که شما خوانندگان  است  این  نخست هدف‌شان 

به‌سوی آینده، به تأمل در مورد __ سرشتِ __ مادیت ترغیب کنند. «

ید:  او در مقدمه می‌گو
خشنود  وابی‌سابی  الگوی  از  گسترده  استقبال  از  من   مجموع،  در
به‌شکلی  مفهوم  این  ارائۀ  برای  کتاب  و شوق    شور این‌همه،  با  بودم. 
قابل‌درک موجب شد توضیح شرایط و چگونگی چسبیدن کلمات ژاپنی 
وابی و سابی به یکدیگر از قلم بیفتد. همین موجب شد بدفهمی‌های 
یخ ژاپن شکل بگیرد.  بارۀ جایگاه حقیقی وابی‌سابی در تار متعددی در
نگارش مجلد کنونی تا حدودی به‌منظور رفع این بدفهمی‌ها بوده است. 
 نشان بدهد وابی‌سابی چگونه 

ً
که دقیقا کتاب حاضر این است  هدف 

بیشتر توضیح بدهد  را  آن  یژگی‌های  و این حین،    و، در آمده  به وجود 
است  روش‌شناختی  کتاب خود »خودآموزی«  متن  دیگری،  )از جنبۀ 
تازه‌ای  یبایی‌شناختی  ز الگوهای  خلق  به‌دنبال  که  کسانی  مختص 

هستند(.



چطور می‌شود با دیزاینرها زندگی کرد و آن‌ها را نکشت! 
آلن لانگ، ترجمۀ نازنین مهرزاد

72 صفحه، جیبی پالتویی /تصویری
95.000 تومان

‏شابک: 978-600-98439-0-9

طیف مخاطبان: دیزاینرها در همۀ زمینه‌‌ها
نشر مشکی، تلفن: 88062358
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دیزاینرها  شبیه هیچ‌کس نیستند

طولانی  مدتی  برای  یا  کنید  زندگی  دیزاینرها  با  می‌خواهید  اگر 
این‌ها  با  انحاء  از  به‌نحوی  است  قرار  یا  باشید  همکارشان 
ارتباط داشته باشید، این کتاب، که دربارۀ بعضی عادات این 
جماعت است، کمک‌تان می‌کند کمی بیشتر بشناسیدشان 

و بفهمید چرا این‌قدر خُل‌و‌چِل‌اند.
ممکن است دیزاینرها آدم‌هایی معمولی به‌ نظر بیایند __ فقط 
و صورت‌شان بلندتر است و خونسردی    یک مقدار موی سر
بچه‌ای  شبیه  بیشتر  وجودشان  عمق  در  اما  دارند.  پنهانی 
آن شاخه  به  این شاخه  از  که عاشق شیرینی‌ است،  هستند 
آنکه بتوانید در  می‌پرند و همیشه سرگرم کاری هستند. برای 
فضایی کوچک به همزیستی مسالمت‌آمیزی با این‌ها برسید 
باشد  آسانسور  فضا  آن  __ چه  است(  کم  احتمالش  )هرچند 
 
ً
، خانه __ قبل از آنکه خیلی دیر بشود حتما چه دفتر کار یا، بدتر

این کتاب را بخوانید.

یادتان نرود: دیزاینرها بچۀ آدم نیستند!



نشر مشکی 109

ISBN 978-600-98439-3-0

این  است.  بخش  چهار  در  کوتاه  قطعۀ  بیست ویک  شامل  سیاه 
خاطراتِ  از  ترکیبی اند  و  دارند  یف  ظر طنزی  و  موجز  نثری  قطعات 

تی فلسفی دربارۀ سیاه.  شخصی و تأملا

سال های  در  بدیو  آلن  از  که  کم حجمی  کتاب های  میان  در  سیاه 
یرا متن پیاده شدۀ مصاحبه،  ز اخیر منتشر شده منحصر به فرد است 

نوشته  خوانده شدن  به قصد  ابتدا  از  و  نیست  درسگفتار  یا  سمینار 

و  نوشتن  از  فرمی  امکانِ  متن  مکتوبِ  خصلتِ  این  است.  شده 

او بی سابقه است:  آثار  در  که  گذاشته  بدیو  اختیار  در  را  کردن  فکر 

قطعه نویسی.
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سیــاه 
درخشش یک نا_ رنگ

آلن بدیو
ترجمۀ فرید دبیرمقدم

120 صفحه، رقعی
180.000 تومان

‏شابک: 978-600-98439-3-0

طیف مخاطبان: علاقمندان به فلسفه‌های عمومی                                       
نشر مشکی، تلفن: 88062358                                  دیزاینرها و هنرمندان
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  بدیو در بخش اول این کتاب، »کودکی و جوانی«، پیچی به این 
یسی می‌زند،  ادعای نیچه می‌دهد و خواسته و دانسته دست به خاطره‌نو
یت رنگ سیاه. اما این خاطرات از جنس نوستالژی‌های  آن‌هم با محور
مرد سالخورده‌ای نیستند که در حسرت دوران طلایی ازدست‌رفته‌اش 
می‌سوزد و حتمیت بی‌رحم زمانه دفتر خوش ایام شبابش را ورق زده 
است. این خاطرات سرشارند از سرخوردگی، یأس، اضطراب و سردرگمی 

که همگی‌شان در ذهن نویسنده با سیاه پیوند خورده‌اند.
کتاب صورتی فلکی در آسمانِ سیاه   پس از بخش اول، بدیو در ادامۀ 
فرضی  خطوطی  است  آسمان  این  نظاره‌گر  که  جایگاهی  از  و  می‌سازد 
با سیاه ترسیم  ورت میان پدیده‌های مختلف مرتبط  یا ضر برحسب ذوق 
گرفته تا سیاه‌چاله‌ها  کلاه سیلندر  کشیشان و  می‌کند __ از پرچم و لباس 
این صورت فلکی وفور  ین ویژگی  و حیوانات سیاهرنگ. شاید جذاب‌تر

ارجاعات ادبی در کل کتاب است.
از سیاه می‌کند، آن‌هم در  کتاب نوعی اعادۀ حیثیت   بدیو در این 
قطعۀ  در  بدیو  )تعبیر  داعش«  صحرایی  »دزدان  پرچم  که  زمانه‌ای 
گردن‌زنی‌های  فراز  بر  که  پرچمی  است،  سیاه  به‌رنگ  »پرچم‌ها«( 
دسته‌جمعی‌شان به اهتزاز درمی‌آید. همان‌گونه که بدیو در سرتاسر کتاب 
اشاره می‌کند، مدت‌های مدیدی است که سیاه نماد و تداعی‌گر غیاب 
سیاه‌پوشان  جادوگران،  نیهیلیسم،  اندوه،  مرگ،  ارتجاع،  ناپاکی،   ، نور
هوادار موسولینی، موجودات بدشگونی همچون کلاغ‌ها و... است. در 
این پس‌زمینه، بدیو می‌کوشد روی دیگر سیاه را برجسته سازد و چهرۀ 

یمنی‌ای را که انسان به آن بخشیده بزداید اهر

این  است.  بخش  چهار  در  کوتاه  قطعۀ  بیست‌ویک  شامل  سیاه 

یف دارند و ترکیبی‌اند از خاطراتِ  قطعات نثری موجز و طنزی ظر

شخصی و تأملاتی فلسفی دربارۀ سیاه. 

آلن بدیو در سال‌های  از  که  کم‌حجمی  کتاب‌های  در میان  سیاه 

یرا متن پیاده‌شدۀ مصاحبه،  اخیر منتشر شده منحصر‌به‌فرد است ز

سمینار یا درسگفتار نیست و از ابتدا به‌قصد خوانده شدن نوشته 

و  نوشتن  از  فرمی  امکانِ  متن  مکتوبِ  خصلتِ  این  است.  شده 

که در آثار او بی‌سابقه است:  گذاشته  کردن را در اختیار بدیو  فکر 

قطعه‌نویسی.

کتاب شامل  چهار فصل است:

کودکی و جوانی

دیالکتیک سیاه

پوشش

یست‌شناسی و انسان‌شناسی یک، ز فیز
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|  دیزاین چیست؟ دیزاینر کیست؟  |
245.000 تومان

یۀ دیزاین ایران نشان، نشر
دورۀ جدید، شماره نخست

ویژۀ دیزاین چیست؟ دیزاینر کیست؟

208 صفحه، وزیری، رنگی
550.000 تومان

طیف مخاطبان:
دیزاینرها در رشته‌های مختلف دیزاین

دانشجویان رشته‌های گوناگون دیزاین، علاقمندان به دیزاین

نشر مشکی، تلفن: 88062358
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  از سرمقاله:

 »نشانِ نو« چگونه خواهد بود؟
چه  بگوییم  بگذارید  بود  خواهد  چه  نو«  »نشانِ  بگوییم  آن‌که  از  پیش 

نخواهد بود: 
آینده  به  رو  دیزاین  بود.  نخواهد  نوستالژیک  عنوان  هیچ  به  نشان 
از  می‌کند.  دیزاین  آینده  برای  دیزاینر  است.  آینده‌نگر  دیزاین  ذات  دارد، 
را حل می‌کند  امروز  برداشت می‌کند و مسائل  یا  گذشته درس می‌گیرد 
. دیزاینرِ امروز  کنشگر اجتماعی و در  برای رسیدن به شرایطی مطلوب‌تر
آینده‌ای بهتر دیزاین می‌کند.  نتیجه سیاسی است زیرا برای موقعیت و 
از امروز گریزان است و  نوستالژی اما به گذشته با حسرت نگاه می‌کند، 

از آینده ناامید. 
خصوص  به  ایرانی،  مخاطبان  برای  امروز  نیازهای  مناسب  را  نشان 
دانشجویان، منتشر خواهیم کرد. نشان پاسخ‌گوی نیازهای امروز و محل 
رشته‌های  همۀ  به  و  دیزاین  به  بود،  خواهد  گوناگون  دیدگاه‌های  ارائۀ 
متنوع آن توجه خواهد داشت، به مباحث روز دامن خواهد زد و از انتشار 

همۀ نظرها استقبال خواهد کرد.
 به دو پرسش اساسی پرداخته‌ایم: دیزاین 

ً
در نخستین شماره مستقیما

خواهیم  محوری  موضوع  یک  شماره  هر  در  کیست؟  دیزاینر  چیست؟ 
داشت اما این دو پرسش بنیادی همواره پیشِ روی‌مان خواهد بود.

آن‌‌ها که دل در گرو دیزاین دارند دعوت می‌کنیم ما را یاری کنند.  از همۀ 
بی‌شک کمبودهایی در هر شماره، به‌ویژه در شمارۀ اول، خواهیم داشت. 
رشته‌های  تعامل  باعث  بتواند  نشان  می‌کنیم  آرزو  کنید.  گوشزدمان 

گوناگون دیزاین و در نتیجه گسترش دیزاین شود. زنده‌باد دیزاین. 

فهرست:

سرمقاله

دربارۀ دیزاین  / مهدی اصل‌فلاح

دیزاینِ فشن  /  منظر محمدی

دیزاینِ اطلاعات  /  احمد ابراهیمی‌پور

دیزاینِ صنعتی  /  مازیار رضایی

دیزاینِ جواهر معاصر  /  امیر نصیری

دیزاینِ تایپ‌فیس  /  سحر افشار

دیزاین ایرانی وجود ندارد / باوند بهپور

دیزاینِ معمارانه، ایده یا سلیقه  /  یاسر موسی‌پور

دیزاین چیست؟ / کنیا هارا

؟  /  گردآوری: استودیو دیزاین مُـدام کانسپت‌استور

داربست‌هایی برای تجربه در فضای دیزاین نو /  الیزابت بی. ان. سندرس

سه هزار سال دیزاینِ کسب‌و‌کار و سازمان /  کِن فریدمن

دیزاینر به مثابه مؤلف / مایکل راک

نگاهی به دیزاین خودرو دنــا

معرفی کتاب
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یۀ دیزاین ایران نشان، نشر
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ویژۀ دیزاینِ پایدار

200 صفحه، وزیری، رنگی
550.000 تومان

طیف مخاطبان:
دیزاینرها در رشته‌های مختلف دیزاین

دانشجویان رشته‌های گوناگون دیزاین، علاقمندان به دیزاین

نشر مشکی، تلفن: 88062358
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  از سرمقاله:
در خدمت و خیانت دیزاین

جمعیت  میلیارد  هشت  می‌شود.  کم‌آب‌تر  و  آلوده‌تر   ، گرم‌تر روز  هر  زمین 
زمین هر روز بیشتر مصرف می‌کنند. به استناد همۀ گزارش‌ها شرایط بحرانی 
است.  از انقلاب صنعتی تا امروز بخش عمدۀ دیزاین در خدمت سرمایه‌داری 

بوده است، سرمایه‌داریِ حریص و مشوّق مصرف.
از  بودم،  نوشته  مصرف  با  دیزاین  همدستی  و  آمارها  از  بلندبالایی  مطلب 
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از  هر جُستاری در بارۀ یک شیء در این مجموعه می‌گنجد.‌ منظور 

از  از مداد تا هواپیمـا،  شیء در این‌جا ساختۀ دست انسان است، 

استـکان تا کشتـی، از عینـک تا سـاختمـان، از سـوزن تا  کتــاب ...

و  فنی  چه  و  شخصی  چه  شیء،  یک  با  نویسنده  برخورد  و  نگاه 

تخصصی، مورد نظر این مجموعه است. 

عناوین جُســتارها:

، سینا دادخواه  موکاپات،  قصۀ قرنطینه، قوری و ماشین‌بخار
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، امیر نصری هنر

روایتِ پروست،  دیزاین در میانۀ آفرینش هنری، محمدرضا موحدی

هر جُستاری در بارۀ یک شیء در این مجموعه می‌گنجد.‌ 
منظور از شیء در این‌جا ساختۀ دست انسان است، از مداد 

تا هواپیمـا، از استـکان تا کشتـی، از عینـک تا سـاختمـان، از 
سـوزن تا  کتــاب ...

نگاه و برخورد نویسنده با یک شیء، چه شخصی و چه فنی 
و تخصصی، مورد نظر ما در این مجموعه است. حجم نوشته 

آزاد است، از صـد کلمه تا چهـارهزار کلمـه. مهم این است که 
جُستار باشد.      جُستارهای خود را به  info@meshkipublication.com بفرستید.
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موکاپات 

قصۀ قرنطینه، قوری و ماشین بخار

سینا دادخواه

1       یادم می آید که اوج روزهای کرونا بود. نیمه های خرداد ۹۹. همه در قرنطینه بودیم و روز تولدم هم نزدیک 
بود. اما چه بزمی و چه جشنی در آن وانفسا که اخبار مرگ و وحشت همه جا را پر کرده بود. سالی سهمگین را پشت 
سر گذاشته بودیم و بازیابی روحی آخرین چیزی بود که می شد به آن فکر کرد. پشت میز کارم نشسته بودم و با آن که 
روز بود، پرده ها را کشیده و چراغ مطالعه را روشن کرده بودم. سعی داشتم چند خطی از داستانی را بنویسم که اصلاً 

خوب پیش نمی رفت. 
مبرم  نیاز  روح  به  من  ولی  بود،  کشیده  پر  وجودم  از  روح  انگار  بودم.  عاصی  بودند  کرده  قهر  من  با  کلمات  اینکه  از 
داشتم. هنوز کرونا سراغم نیامده بود اما از شدت اضطراب به پیشواز بیماری رفته بودم. کوچک ترین تحرکی برایم 
سخت بود. درست مثل جانور بی نام ونشانِ داستان حفره کافکا شده بودم که از دست دشمن خیالی در اعماق خانۀ 

خودساخته اش نقب می زند و آخر سر در آوار حفره ای که ساخته گیر می افتد، ترکیبی از هراس و تقلا...
بسته ای  کردم،  باز  را  در  وقتی  و  شنیدم  را  خانه  زنگ  صدای  شد.  روشن  نوری  ناگهان  اسفباری  وضعیت  چنین  در 
زوجی  جعبه.  یک  همراه  بود  تبریکی  کارت  کیست.  طرف  از  نفهمیدم  نکردم  باز  را  بسته  تا  گرفتم.  تحویل  پیک  از  را 
دوست داشتنی از رفقای قدیمی ام به مناسبت تولدم هدیه ای کوچک اما ارزشمند برایم فرستاده بودند. توی جعبه 
 بین قهوه بازها اسم در کرده 

ً
یک »موکا پات« آبی رنگ بود و بستۀ قهوۀ آسیاب شده از یک برشته کاری مشهور که اخیرا

بود.
، تصمیم گرفتم موکاپات را راه بیندازم. از ریختن  آن قدر از این سورپرایز ذوق زده شدم که، قبل از تماس گرفتن و تشکر
قهوه توی فنجان عکس بگیرم و عکس را همراه سپاس گزاریِ مبسوط برای زن و شوهر دوست داشتنی بفرستم. 
همین کار را هم کردم. به این ترتیب روزم ساخته شد. جادوی قهوه روح را به تنم برگرداند. دیگر آن جانور حفره نشین 

نبودم. 
پرده را کشیدم تا مهمانِ نور بخشندۀ روز باشم. نشستم پشت میز و بالاخره نوشتم؛ همان جور که همیشه دوست 
گاهم ناگهانی تصمیم  داشتم: کلمات خودشان جاری شوند و این من نباشم که روی شان فکر می کنم. ضمیر ناخودآ
گرفت نوشیدن یک فنجان قهوه را به دکوپاژ صحنه ای که در حال نوشتنش بودم اضافه کند. این از غرایب نوشتن 
و  بوده ام  دلبسته اش  همیشه  که  کاری  می کند...  گذشته  از  روایتی  تاروپود  وارد  را  حال  زمان  از  ردّی  چطور  که  است 

هستم...

2     موکاپات عملکرد ساده اما بسیار جذابی دارد. عصارۀ قهوه را می کشد و چنان با خامه ای دلچسب تحویل 
نوشنده می دهد که پرهیز و گریز از خود را دشوار می کند. دستگاه سه بخش اصلی است. مخزن آب که باید تا نیمه پر شود، 
محفظه-صافی مشبک فلزی که پودر قهوه رویش ریخته می شود و قوری که قهوۀ نهایی را تحویل می دهد. اعجاب کار اما 
در دو لولۀ نازک و باریک است. لولۀ اول بخشی متصل به فیلتر است که آبِ درحال جوش را با فشار از میان پودر قهوه عبور 

می دهد و دومی لوله ای  است درون قوری که عصارۀ  قهوه را در مخزن می ریزد.
و  پیچاندن  یعنی  ابتدا  از  موکاپات  در  قهوه  عمل آوری  فرایند  دادم.  توضیح  را  ماجرا  مکانیکی  و  خشک  خیلی  کنم  فکر 
ل کنان از لولۀ 

ُ
ل ق

ُ
ازهم بازکردن مخزن و قوری تا ریختن آب و گذاشتن پات روی اجاق و تماشای زیرچشمی فوارۀ غلیظی که ق

فوقانی بالا می آید، به تمامی حامل یک »ادراک زیبایی شناختی« مفصّلِ برآمده از یک دیزاین منحصربه فرد ا ست. 
که نامش همواره در فهرست  را سر شوق بیاورد. بی سبب نیست  بار استفاده کننده  که هر  دستگاه طوری دیزاین شده 
کاربردی، میراث  را تغییر داده اند، تکرار شده است. شیئی  کیفیت زندگی روزمره  که  ماندگارترین دیزاین های قرن بیستم، 

دوران هنر آرت دکو، که هم ردیف بطری کوکاکولا و فولکس واگن، »دیزاین خوب« را وارد زندگی، تخیل و خاطرۀ جمعی کرد. 
اغراق نیست اگر بگوییم موکاپات مثل هر دیزاین برجسته و شاخص، مهندسی را با قصه  گویی همراه کرده و به قهوه نوشی، 
به  باشید،  آزموده  دیگر  قهوه سازهای  تجربۀ  با  را  طبع تان  و  باشید  قهوه  اهل  اگر  زیرا  قصه؟  چرا  است.  داده  آیین  و  آداب 
و  تعلیق  معرض  در  را  کاربر  دلکش،  قصۀ  یک  شنیدن  مثل  درست  موکاپات،  با  هم نشینی  می کنید  تصدیق  زیاد  احتمال 
گره افکنی و گره گشایی قرار می دهد... آب که جوش می آید، بزنگاه اول است. آن سروصدای جذاب، فصل کشمکش هاست 

و در نهایت عروج فواره وار قهوه از لوله و آن آرامش پس از طوفان، فصل پایانی. 
اوج و فرودش متناسب است. اگر دقت کنید هیچ قهوه ساز دیگری این فرازوفرود روایتگرانه را ندارد ― از قهوه جوشِ تُرک 
تا کِمِکسِ امریکایی. انگار تنها این سرزمین ایتالیا بوده که با الهام از میراث آرتیزان های امپراتوری رُم و سده های رنسانس، 

چیزی را ساخته و پرداخته است که جایش را به سرعت و از همان آغاز در زندگی میلیون ها نفر در سراسر جهان باز کرده...

3    آلفونسو بیالتی، صنعتگر ایتالیایی بود که سال های اوج گرفتن فاشیسم، محصول جهانگیرش 
آلومینیومی شروع کرد. موکاپاتی که او ساخت  را وارد خانه ها کرد. کارش را با قالب کاری و ریخته گری محصولات 
. خودش گفته منبع الهامش برای ساخت  شبیه هیچ دستگاه دیگری نبود. ترکیبی بود از قوری و ماشین بخار
آن نام  از  کار می کرده. گویا در نمونه ای که  آن  با  این دستگاه عجیب، لباسشویی خانگی ای بوده که همسرش 
می برد، بخار آب با فشار به سطح فلزی مشبک رنده مانند می خورده و باعث ازبین رفتن لکه های لباس می شده. 

به تعبیر امروزی: بخارشویی. 
 فنی برای دم آوری و عصاره گیری قهوه کجا؟ همین 

ً
ولی این جرقه کجا و ربط دادنش به ماشینی کاربردی و تماما

تاریخ  دورۀ  سهمگین ترین  درگیر  ایتالیا  بیاوریم  یاد  به  آن که    
ً
خصوصا می کند،  جذاب  برایم  را  موکاپات  قصۀ 

 در تشویق ایتالیایی ها به استفاده از 
ً
مدرنش بوده. سیاه پوشان فاشیست کشور را قبضه کرده بودند و اتفاقا

موکاپات به عنوان محصول ملی نقش داشته اند. نخستین سریِ محصولات بیالتی از آلومینیوم ساخته می شده 
نه استیل، و ایتالیا به قدر کافی آلومینیوم داشته و نیازی به وارد کردن آن از کشورهای دیگر و خروج ارز در شرایط 

جنگی نبوده. 
موکاپات به نماد غرور ملی تبدیل می شود. شکل وشمایلش نیز با روح زمانه همخوان است. آخرین هماوردطلبی 
و هنرنمایی نوستالژیک »آرت دکو« است در برابر هنر آوانگارد مدرن که از نظر فاشیست ها و نازیست ها به عنوان 
هنر منحط شناخته می شده. هشت ضلعی هوش ربای قوری موکاپات کلاسیک، ظرافتی آرت دکویی دارد. دکوراتیو 
برعکس،  شاید  است«.  بیشتر   ، »کمتر که  نیست  باوهاوس  مکتب  تعصب آمیز  اعتقاد  این  بر  هیچ  و  است 
موکاپات از ته دل فریاد می زند: بیشتر است که همیشه بیشتر است... و دیزاینی خوب است که قصه ای ادامه دار 
داشته باشد، در طول زمان جاری شود، مکان ها را در نوردد، الهام بگیرد و الهام ببخشد و در نهایت دنیا را قدر 
از  خودش  اگر  حتی  بدهد،  بهشت  وعدۀ  کلام،  یک  در  کند.  تبدیل  بهتری  جای  به  قهوه  فنجان  یک  نوشیدن 

عصری جهنمی آمده باشد..
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 ساختن یک محصول یا ارائۀ خدمتی مشکل گشا 
ً
4    دیگر همه می دانیم »دیزاین خوب« صرفا

نیست. حالا حرف از خلق تجربه و از آن بیشتر داستانی منحصربه فرد است. 
موکاپات این داستان را به تمامی درون خود دارد... 

نامش )موکا( را از شهری در یمن )المُخا( گرفته تا ثابت کند به روح هنر آرت دکو و علاقۀ مفرط دیزاینرهای 
این گرایش هنری به فضاهای غریب، اگزوتیک، رازآمیز و خیال انگیز شرقی پایبند است. هستۀ شرقی قصۀ 
برند هنوز و بعد از قریب صد سال در رگ وپی محصولاتش جاری  است. کافی  است سری به سایت بیالتی 
انتخابی  قلم  ببینید.  شده اند  نوشته  برند  اختصاصی  و  ظریف  قلم  با  که  را  آن  گوناگون  متن های  و  بزنید 
که  بازیگوشانه ای  مِـش های 

َ
ل و  خَمِـش ها  انحناها و پیچش ها و  از  پر  باید باشد:  که  بیالتی، همان است 

آرت دکو هستند. گویی می خواهند روح شرق و اشراق قهوه را  تداعی گر عناصر تایپوگرافی شرقی در زمینۀ 
در هم بیامیزند و نوشنده را به سفری پرپیچ وخم ببرند...

برای  و  اتیوپی بوده  بزرگ قهوۀ  آن سال ها تجارتخانۀ  نزدیکی ساحل دریای سرخ،  مُخای یمن، شهری در 
سده ها زیر نظر امپراتوری عثمانی اداره می شده که تجارت قهوه و ادویه بر گذرگاه باب المندب را بر عهده 
دو  تیر  یک  با  می کنند،  خود  مستعمرۀ  را  آن جا  و  حمله  اتیوپی  به  وقتی  فاشیست ها  که  بماند  داشت. 
آیین قهوه نوشی صبحگاهی،  آلومینیوم، در دیگر رکن  نشان می زنند. علاوه بر خودکفایی در زمینۀ تولید 

شهروندان ایتالیایی خودکفا می شوند: خود قهوه!
قهوه نوشی با مایه ای از خونخواری فاشیستی پرده از ماهیت دوگانۀ »دیزاین زیبا« در قرن اخیر برمی دارد 
آیا به دلیل همین سرشت  و گویا پرداختن به ماهیت آن جز از مجرای طنز و هجو و کنایه ممکن نیست. 
پیچیده نیست که بیالتی با هوشمندی، هویت بصری بازیگوشانه، گریزپا و نوستالژیک را برای خود برگزیده 
 به همین دلیل نیست که قهوه ساز موکا تنها شی ء از دنیای دیزاینِ صنعتی ا ست که به 

ً
است؟ و آیا دقیقا

موزۀ هنر مدرن راه یافته است... تباری تب آلود و غنی، پر از نکات تاریک و روشن... درست مثل کوکاکولای 
امریکایی و فولکس واگن آلمانی...

و  ایتالیا تبدیل شده، داستان جالبی دارد  از فرهنگ تصویری  امروزه به بخشی لاینفک  که  بیالتی  لوگوی 
آلفونسو،  ، وقتی پسر  لایه ای دیگر به اسم ورسم محصول اضافه می کند. ربع قرن بعد از ورود موکا به بازار
یعنی رناتو بیالتی، زمام امور را در دست می گیرد، کاریکاتوریستی به نام پل کامپانی، یک شخصیت کارتونی 
آسون میاد( درست مثل  یا مَسکات برای برند خلق می کند و تکیه کلام معروفش )اوه، بله، بله، به نظر 

خود قهوه ساز موکا، به سرعت فراگیر و محبوب می شود. 
برای بیالتی چاره ای نمی ماند جز انتخاب این ها به عنوان لوگو و شعار برند. مرد ایتالیایی قدکوتاهِ تیپیکِ 
را بالا برده. ساده دل و شوخ  که انگشت اشارۀ دست راستش  کلاه شاپو  آن دهه ها با سبیل مبسوط و 
مجموعه فیلم های  در  چیچو  کاراکتر  به  غریبی  شباهت  صورتش  و  پوشیده  کارمندی  کت وشلوار  است. 

تاریخ سینمای کمدی، یعنی چیچو و فرانکو، دارد...
مردی که فاشیست نیست، یک شهروند است...

5      در نهایت همۀ این داستان ها برای چیست؟  وقتی خودم را می کاوم می بینم قصۀ من و 
از جایی شروع شده باشد، وگرنه چرا باید این قدر درگیر جزئیات تاریخ و دیزاین چیزهایی مثل  اشیا باید 

موکاپات باشم و شغل و حرفه ام به تدریج همین چیزها شده باشد؟
گذشته از این که ما دوست داریم برای خودمان زندگی نامه ابداع کنیم واقعیت این است که زندگی نامه ای 
آسانسورها،  به  هنوز  آمده ایم.  اکباتان  شهرک  به  تازه  هستم.  شش ساله  نمونه:  محض  داریم...  هم 
تا همین  کنم و  راه پله ها، پنجره های بزرگ، توالت فرنگی و این چیزها عادت ندارم. ولی قرار است عادت 

امروز اینجا ماندگار شوم... 
دم غروب یک روز پاییزی  است. بابا رفته شهرستان مأموریت. مامان و دوستش رفته اند پاساژ خرید کنند. 
خسته ام. خوابم می برد. از آن قیلوله های بی گاه دم غروب که وقتی بیدار می شوی فکر می کنی صبح است 
و باید وسایل مدرسه را جمع و شال وکلاه کنی و راهی شوی. ساعت هفت شب را هفت صبح می بینم. 
در تعجبم چرا هوا هنوز تاریک است که مامان را با لباس بیرون روبه روی خودم می بینم و متوجه خواب 

ناگهانی ام بعد از نوشتن مشق اول دبستان می شوم. 
جایزۀ حاضرجوابی  در کلاس و ستایش خانم معلم، برایم یک فرفرۀ نارنجی رنگ خریده است که وقتی توی 
اما  شفاف  پلاستیک  از  جنسش  می شود.  روشن  قلبش  درون  درخشان  چراغی  می چرخانی اش  سینی 
پرده پرده است. عاشقش می شوم و وقتی بعد از چندماه که گمش می کنم یا بچه ای آن را از من می پیچاند 

غرق غصه می شوم. 
مثل  چیزهایی  منظورم  هستم.  مصنوع«  »اشیای  دلبستۀ  می فهمم  که  است  موقع  همان  از  انگار 
اشیائی  شیفتۀ  بیشتر  برسانند.  را  منظورم  که  آن طوری  نه  اما  مصنوع اند،  هم  آن ها  نیست.  اسباب بازی 
هستم که شیئیت شان را خودنمایانه به رخ می کشند. یک قطار کنترلی یا یک سیب پلاستیکی در نهایت 
شبیه سازی چیزی آن بیرون است: یک قطار یا سیب واقعی. ولی فرفره  نمودِ عینی شدۀ یک انتزاع محض 
است: دایره یا کُره ای در حال حرکت و گردش. با الهامِ مستقیم و بی واسطه از چیزی در جهان واقع ساخته 

نشده، بلکه محصول فکر و اندیشۀ خلاق است. 
بر  مبتنی  »تفکر  محصول  می کنم  احساس  که  هستم  اشیایی  شیفتۀ  بگویم  می توانم  امروزی ام  سواد  با 
، تعریف و ایده پردازی شده اند  دیزاین« هستند. با درک و همدلی عمیق، در پاسخ به خواست و نیازی معتبر
و نمونۀ عملی ازشان ساخته شده و به آزمون گذاشته شده اند تا در طول مسیری رفت وبرگشتی اطمینان 

حاصل شود به صورت  مسئله  پاسخی درخور می دهند. 
نمی دانم، شاید دلیلش بزرگ شدن در محیط دیزاین شده و کاملاً هندسی شهرک اکباتان باشد. تکه ای 
از شهر که نه ارگانیک و تدریجی مانند دیگر محلات شهر ساخته شده و نه مثل آن ها در طول زمان تغییر 
چندانی کرده است. چهل سال است همین است. بلوک ها، محوطه ها، مراکز خرید، پارکینگ ها و فضای 

سبزش همین است: انتزاعیِ مطلق و باثبات، اما زنده و پویا...
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پنکه

انگلیسی پنکه  یه 

که آویزونه از زمین  وُ آسمونِ آبودان

گرفته مونه  موج 

گیر دادُم به خودُم برا  
َ
لا به لا ا

بتونْ بُخوره آفتاب  تا 

بیاد یادمون  چیزایی  یه  بلکه  بچرخیم 

پرّه هام ویلونه   از  یه چیزایی به هرکدوم 

که رفتن غربت گوشت و استخون فِک و فامیلاتون  ویلونن ، 

غرییبُم براشون  مو  که  بِچه گیاتون  عکس  ویلونه ، 

مُم سنج دمام می زِنه، ویلون
َ
زیر عل » مسجد بوشهریا « 

م ، زنگ میزنه ویلون پَـرَّ لِبِ یه  کلیسا   

کارُ پلیتا می رفتن سرِ  کنار  از  که  دوچرخه های » بیست وهشتی « 

گونی های تیکه پاره مال شهیدا وُ ئی 

کی می خواد بیفته کجای دل  کدومشون  که خدا می دونه هر 

که یادشون رفته اونایی  به  بزنه  بیفته عینِ خُمپاره ترکش 

پنکه

خَمسه خَمسه زیر  که  پنکه ای  یه 

با جونش می چرخید و بازی می کرد

آبودانیه که همه چیاش  آبودان  قربون 

تِـنِـمه تو  که  با ئی همه پیچ و مُهرۀ انگلیسی  مو 

                                      بِچه نافِ پالایشگام
        

بیست متری نبش  سیاحی/  خیابون  آخِرِ  ب/  طَیِّ میدون 

رو خونه شرکتی یا افتاده  سایه م 

بیلرسوتای خسه و خیس که  ایقد می چرخُم 

                             دلشون خُنک بشه

بزنُم به شرجی زِینو ... بخونُم  زِینو ... 

                              بریم تو نخلا

گرم کنیم تو هوای دِمِت  زلف زِنامونِ ول 

افتاده رو قبرا سایه م 

                سینما

سینه زنی مِثِ  می چرخُم 

دسّاش که  پرده هایی  پشت  ـم  می فرسݨݨݨّ ـونو  ݨݨّ خاکسݧ گردِ 

گـوَزنا تموم بشه رو پردۀ سینما نذاشتن حرف 

نبلده فاتحه  پنکه 

که تو مو هی پیچ و تابُم می ده ، می گه : وِلی او عامویی 

بچرخ

ـکا
ُ
ک پنکه، یه بغض دیگن ،  بغض 

بگیرتشون فوگورات  ولی 

با سیمای بی سیم شون اگه 

زندگیم تو  بندازن  اتصالی 

به وِلای علی

بود پنکه ای  یه 

که وختی اعصابش خِراب می شد

می پـِروندسیماش قاطی می کرد ه  ّ
کل می پـِروند ،  دس 

می پـِروند: تیکّه 
می کنه تیکّه تیکّت  که  نِشین  پنکه  زیر  م موندهخوشگله ،  ُ

نِشُمهنو یه جو غیرت تو پر و بال قِرتی یا   انگلیسیُمکه وختی می چرخُم شبیه  پنکه  یه  مو 
خِـلاص

ـم ݨݨُ ݧ هَسّݧ برسِه  پاشِم 
خِلاف !

چرخ دنده هامهآه ! دخیلت یا سید عباس ! تو  که  شیمیاییجیر جیری  که  خُشکیه  سرفه های  که زدنهمو  تو آخرین چرخی 
ݭِشون زمین گیر شدن ݫ ݫ زدِݫ برزنتی  یه ساک  بـِغِـل 

خِرابه ها به  فـتُـم می گیرُم  ُ
دارُم می چرخُم می ا که  عینهو مو 

خیلت د
پنکهِ ئی 

می چرخه خالکوبی  بی  که  پهلوونیه  که پر باروتهتنها  ـد ! دلی  ݨّ سىݔݧ
بندازن پنزاری  بِراش  نیسّن  حرفاش معرکه 

گندش مِثِ دود می زنه بالا آخرش 
، دارن به آسمون نیگا می کنن یه ستاره تو آسمونِ خدا بودتریاکی یا 

پنکه سوسو می زنِه می کِشنکه حالا داره مِثِ یه  می شینن 
نقشه

چاقو
مُـنُـم که ماهِش  که شورش در آوُردَندس می کشن تو یه شب مهتابی  ئی چرخ آخرم به سلامتی اونایی 
آبشون نِمَک  وُ  که تابسّون یه زخمِ  کُـکا!شهرشون  ، زخم چش می سوزونه  اشک شور

خون 
ُ ب ۀ دشتی 

ّ تیک ئی 

لِبمُ رسیده به  که  مه  تو خونِـ چرخیدن 

می خوام شورشِ در بیارمُ

م غیرتی
ُ ناموسی بچرخ مِثِ یه دعوا 

بریزم تو لینِ یک

گا...
تفن ماقا وُ چاقوا وُ 

با چُ ه بشه  یـَـزلـِـ

کیش یه جا خاکه که هر  کنه مرده هاتونِه  خدا رحمت 

م
ه از دس دادُ م خونوادِمِـ

َ مُن

تو خونه ها بودیم  پنکه  خیلی 

آوار نِکشید بیرون از زیر  هیشکی مانِ 

روزنامه هاشون تو  برامون  نِکشیدن  لاله هم 

کنه خدای محمد 

یه روزی

کوچیکا یه مرغ هوا بسازن ئی بچه 

انگلیسی پنکه  بذارن  اسمشِ 

وُ زمینِ خاکیاوقد بِـش نخ  بدَن تا از او بالاها برا عشقمون یه توپه  برقصه 
وُ تانکی بِـریِم  سینما و لینِ یک ، 
پاتوق شب بود ـه ها 

ّ
دَل تو  بِــرا هم خنده رو لب بودآتیشا  شِنو می کِردیمجوک می گفتیم  تو شط  شرجی یا، شیرجه 

کِـردیم خودمونِ توی آب ولو می 
تیمپو و  با ضرب  هِـلِـه  بمبو ،  بمبو 

سَمبو سیا  با  بندری  ازُم یه فیلم مستند بسازهمی خوندیم  مو حق داشتُـم یکی پیدا بشه 
ببرم دور دنیا بگردونم... آبودانو 

ولی خُ یه روزی
کوچیکا بچه  ئی 

محمد خدای 
یه مرغِ هوا...
کُـکا داغونم 

... کُـکا  داغونم 
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آلیس در سرزمین عجایب یکی از مهم‌ترین آثار دوران ویکتوریایی 
با  است.  شده  ترجمه  زبان   170 از  بیش  به  که  است  انگلستان 
وجود سلطۀ رمانتیسم و واقع‌گرایی در ادبیات این دوران، داستان 
ادبیات  نمونه‌های  مهم‌ترین  از  یکی  عجایب  سرزمین  در  آلیس 
از پیشگامان  را  کارول  لوئیس  که  تا حدی  به‌شمار می‌رود؛  فانتزی 
که  خرگوشی  دیدن  با  داستان  می‌دانند.  سوررئالیسم  مکتب 
ظاهری انسان‌گونه دارد و با نگاه کردن به ساعت جیبی خود از دیر 
آلیس شروع  شدن خبر می‌دهد و بازیگوشی و کنجکاوی کودکانۀ 
رخ  سوراخ  در  آلیس  پریدن  از  بعد  که  اتفاقاتی  مجموعه  می‌شود. 
مواجه شدن  نحوۀ  و  سوررئال  رخدادهای  از  مجموعه‌ای  می‌دهد، 

آلیس، به‌عنوان تنها موجود واقعی این دنیای خیالی است. 
به‌عنوان  کودک  یک  شخصیت  انتخاب  با  داستان  این  در  کارول 
غیرواقعی  و  عجیب  که  اتفاقاتی  از  او  تلقی  طرز  و  داستان  قهرمان 
، خیر و شر  به‌نظر می‌رسند، با مفاهیمی چون عدالت، هویت، تفکر
از زمینۀ فانتزی و زبان کودکانه به نقد  با استفاده  روبرو می‌شود و 
باعث  فانتزی  فضای  و  کودک  قهرمان  ترکیب  این  می‌پردازد.  آن‌ها 
شده منطق در این داستان به بازی گرفته شود تا خواننده بتواند 
آلیس  را قبول کند و با  راحت‌تر فضای عجیب داخل لانۀ خرگوش 
همراه شود. داستان با پریدن آلیس از خواب تمام می‌شود ولی این 
آن  آلیس فراموش نکرده است و با تعریف کردن  رویایی است که 
آن را جاودان می‌کند. رویایی که شاید به مهم‌ترین  برای خواهرش 

درگیری‌های ذهنی انسان می‌پردازد.

مهم‌ترین  از  یکی  انگلستان(  در   ۱۹۳۶ )متولد  استدمن  رالف 
کاریکاتورهای سیاسی و  برای  تصویرسازان زندۀ دنیاست و بیشتر 
 ، اجتماعی‌اش شناخته می‌شود. او با نشریاتی چون نیویورک تایمز
رولینگ استون و دیلی تلگراف همکاری داشته است. تصویرسازی 
داستان آلیس در سرزمین عجایب یکی از مهم‌ترین و مشهورترین 

کارهای استدمن است که برندۀ جایزه فرانسیس ویلیامز شد. 



در تعریف شعر
منوچهــر انـور

88  صفحه، رقعی
215.000 تومان

‭978-622-6669-89-4 :کباش‏

طیف مخاطبان:
شاعران، علاقمندان به شعر و ادبیات، هنرمندان

نشر مشکی، تلفن 88062358

www.meshkipublication.com

info@meshkipublication.com

 @meshkipublication

@meshki_pub

، به شعر پناه بردن، مستلزم هزارسال ادبیات فارسی  یف شعر   برای تعر
یستن است؛ صورت شعر را  گوشه‌ای به آن نگر کردن و از هر  بر  یروز را ز

خواندن و از صورت آن فراتر رفتن. 
طرح موضوع چیستی شعر در قالب شعر خود وسیله‌ای است که حق 
کاخ  در  گذاشتن  با قدم  این منظومه  در   انور  کند. منوچهر  ادا  را  مطلب 
بحثی حیاتی  آن جستن؛ طرح  در  را  معنای شعر  و  ایران  منظوم  ادبیات 
یف شعر اما شعری  را شروع می‌کند که شاید عنوان مقاله‌ای باشد. در تعر
است که به پیدا و ناپیدایی اشاره می‌کند که جوهرۀ شعر است، از مقفا و 
موزون می‌گذرد و شاعری را می‌کاود. هرچه پیش می‌رود متوقف نمی‌شود 
« توقفی نمی‌یابد، چرا که با خواندن  یف شعر و تا جایی می‌رسد که »در تعر
را دوباره  با آن شعر فارسی  بتوان  که  یی چراغی به دست می‌دهد  گو آن 
شعر   یف  تعر در  یست.  نگر خود  به  شعر  آیینۀ  در  شاعران  کنار  و  خواند 
برای اشاره به  را حق شاعر  را بی‌قرار می‌داند و جاری بودن  اصل شعر 

. ناپیدای شعر

که  است  آن  حاضر  رسالۀ  صاحب  منظرِ  از  برحق  شاعرِ  کار  »‌پس 
 حتی کلام، خود راخلاص 

ً
ن، صورت، معنا، و نهایتا بردگیِ هر چیزی: وز از

کند (گرچه باز به قول وی از آن طرفِ بام هم نیفتد و خود را موظّف به 
یقی شده آن عرصۀ نهانی، آن  بی‌مبالاتی نداند) و در این میان از هر طر
حرکت دائمی، آن امر ناپیدا را پی بگیرد تا مگر بتواند جلوه‌ای پیدا به آن 
معنای پنهان بدهد، و معلوم است این جلوه هم یک صورت از صوَرِ بی 

نهایت خواهد بود.«
__ از مقدمه کتاب، نوشتۀ مهدی سالاری‌نسب

دربارۀ نویسنده
متولد  یراستار  و و  صداپیشه   ، یگر باز مترجم،  یسنده،  نو انور  منوچهر 
را  بهرام  فیروز  مدرسه  در  خود  متوسطه  تحصیلات  تهران،  در   1307
از  پس  رفت.  انگلستان  به  تحصیل  ادامۀ  برای  و  کرد  رها  نیمه‌تمام 
برای  او  دعوت  به   1337 سال  در  صنعتی‌زاده  همایون  با  آشنایی 
یرایش  همکاری در مؤسسۀ انتشارات فرانکلین به تهران آمد. انور با و
یراستاری  و پایه‌گذاران  از  یکی  دورانت  یل  و تمدنِ  یخ  تار اول  جلد 
یابندری،  حرفه‌ای در ایران شد. او با دعوت از کسانی چون نجف در
یراستار مؤسسۀ انتشارات  فتح‌الله مجتبایی و عبدالرحیم احمدی، سرو
فرانکلین شد. نگارش و اجرای متن گفتار مستند »باد صبا«، کارگردانی 
نمایش »بلبل سرگشته«، مستند »نیشدارو« و ساخت فیلم بلند »شهر 
تئاتر  و  سینما  در  او  آثار  ین  مهم‌تر از  مفید،  بیژن  همکاری  با  قصه«، 
آثار شاخصی  نیز  مترجم  و  یسنده  نو عنوان  به  انور  منوچهر  هستند. 
ایبسن،  یک  اثر هنر و مرغابی وحشی  ترجمۀ عروسک‌خانه  همچون 
ین ابوت و نگارش هزار بیشۀ  پینوکیو اثر کارلو کلودی، پختستان اثر ادو
بان زنده و ترجمۀ انگلیسی دو نمایشنامۀ مرگ یزدگرد  ملانصرالدین و ز
و فتح‌نامۀ کلات از بهرام بیضایی را در کارنامه دارد. منوچهر انور پس 
را  ایست  و  یف شعر   تعر کتاب در  و اجرا، دو  از سال‌ها مطالعۀ شعر 
یت  منظوم کرد. همچنین ترجمۀ وانگ-فو چطور نجات یافت؟ اثر مارگر

ین آثار ترجمه شدۀ اوست. یورسنار از آخر
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ین نشانۀ قانون است. بسیاری از ما  چراغ قرمز در یک تقاطع، روشن‌تر

احترام به قانون را از اصول اساسی زندگی خود می‌دانیم ولی اگر در نیمه 

شبی خلوت، بدون حضور پلیس و ماشینی دیگر چراغ قرمز را نادیده 

یی است دونفره که  یم چقدر قانون‌شکن بوده‌ایم؟  ایست گفت‌وگو بگیر

به موضوع قانون می‌پردازد. رعایت قانون تا کجا درست است؟ چه‌قدر 

باید به قانون پایبند بود؟ قانون چه مقدار نسبی است؟ منوچهر انور در 

این قطعۀ ادبی به دغدغۀ خود در مورد قانون پرداخته است. 

ایست در پس‌زمینۀ فلسفه، حقوق و سیاست با نگاهی انسان‌محور به 

قانون می‌نگرد و قانون را در مسیر اخلاق درست می‌بیند و وجدانِ بیدارِ 

گاه را معیار رشد قانون و بهتر شدن آن می‌داند و قانون را ازلی  انسانِ آ

و ابدی نمی‌پندارد، بلکه در تلاش است تا راهی برای انسانی‌تر شدن 

آن بیابد.

دربارۀ نویسنده
متولد  یراستار  و و  صداپیشه   ، یگر باز مترجم،  یسنده،  نو انور  منوچهر 
را  بهرام  فیروز  مدرسه  در  خود  متوسطه  تحصیلات  تهران،  در   1307
از  پس  رفت.  انگلستان  به  تحصیل  ادامۀ  برای  و  کرد  رها  نیمه‌تمام 
برای  او  دعوت  به   1337 سال  در  صنعتی‌زاده  همایون  با  آشنایی 
یرایش  همکاری در مؤسسۀ انتشارات فرانکلین به تهران آمد. انور با و
یراستاری  و پایه‌گذاران  از  یکی  دورانت  یل  و تمدنِ  یخ  تار اول  جلد 
یابندری،  حرفه‌ای در ایران شد. او با دعوت از کسانی چون نجف در
یراستار مؤسسۀ انتشارات  فتح‌الله مجتبایی و عبدالرحیم احمدی، سرو
فرانکلین شد. نگارش و اجرای متن گفتار مستند »باد صبا«، کارگردانی 
نمایش »بلبل سرگشته«، مستند »نیشدارو« و ساخت فیلم بلند »شهر 
تئاتر  و  سینما  در  او  آثار  ین  مهم‌تر از  مفید،  بیژن  همکاری  با  قصه«، 
آثار شاخصی  نیز  مترجم  و  یسنده  نو عنوان  به  انور  منوچهر  هستند. 
ایبسن،  یک  اثر هنر و مرغابی وحشی  ترجمۀ عروسک‌خانه  همچون 
ین ابوت و نگارش هزار بیشۀ  پینوکیو اثر کارلو کلودی، پختستان اثر ادو
بان زنده و ترجمۀ انگلیسی دو نمایشنامۀ مرگ یزدگرد  ملانصرالدین و ز
و فتح‌نامۀ کلات از بهرام بیضایی را در کارنامه دارد. منوچهر انور پس 
را  ایست  و  یف شعر   تعر کتاب در  و اجرا، دو  از سال‌ها مطالعۀ شعر 
یت  منظوم کرد. همچنین ترجمۀ وانگ-فو چطور نجات یافت؟ اثر مارگر

ین آثار ترجمه شدۀ اوست. یورسنار از آخر

ایست
منوچهــر انـور

64  صفحه، رقعی
185.000 تومان

‭978-622-6669-90-0 :کباش‏
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64  صفحه، رقعی
185.000 تومان

‭978-622-6669-91-7 :کباش‏

طیف مخاطبان:
یسندگان، علاقمندان به ادبیات، هنرمندان نو

علاقه‌مندان به فرهنگ و اندیشۀ چین

نشر مشکی، تلفن 88062358

www.meshkipublication.com

info@meshkipublication.com

 @meshkipublication

@meshki_pub

است  نقاشی  رستگاری  داستان  یافت؟  نجات  وانگ‌_‌فو چطور    
یت یورسنار  یر چیزها را بیشتر از خود آن‌ها دوست دارد. مارگر که تصو
بان  داستان وانگ-فو را از دل افسانه‌های چینی بیرون کشیده و به ز
توصیف‌هایی  و  تعابیر  از  کشیده است؛ قصه سرشار  به نقش  فرانسه 
را پیش  آن  یبایی داستانِ سادۀ  ز به  که  باستان است  از چین  برگرفته 
می‌برد. یورسنار با این‌که هیچ‌وقت به چین سفر نکرد اما با مطالعۀ آثار 
بان چینی،  تحت تاثیر فرهنگ چین بود. داستان  متخصصینِ فرانسوی‌ز
و  ظرافت  از  پر   ، نواز چشم  ساده،  چینی  نقاشی‌های  همان  اندازۀ  به 
یا دستی پرقدرت آن را بر مرمر سخت تراشیده و برای  نمادین است و گو

همیشه ماندگار کرده است.

 »‌با خواندن ترجمۀ وانگ‌_‌‌فُو چطور نجات یافت، توسطِ منوچهر 
و  وجد  آمیزشِ  از  یب  غر داد.  دست  من  به  یبی  غر احساسِ   ، انور
که  من  چون  ناتوانی  انسانِ  از  بدوی  و  یزی  غر احساسِ  رشک. 
بود.  یایم  رؤ سال‌ها  و  سال‌ها  فارسی  بانِ  ز به  داستان  این  برگردانیدنِ 
اما نمی‌توانستم. می ترسیدم. و از خود می‌پرسیدم چگونه می‌توان این 
ید؟ بازآفر دیگری  بانِ  ز در  را  یورسنار  مارگارت  شاعرانۀ  و  نمادین   نثرِ 

و اینک ترجمۀ منوچهر انور پاسخی است به شک و تردیدم.«

__ از مقدمۀ کتاب، نوشتۀ عتیق رحیمی

دربارۀ نویسنده
و  کوتاه  داستان  رمان،  یسندۀ  نو  )۱۹۸۷-۱۹۰۳( یورسنار  یت  مارگر

به  که  بود  زنی  اولین  و  اراسموس  جایزۀ  برندۀ  یکی،  بلژ یس  مقاله‌نو

یت فرهنگستان فرانسه درآمد؛ انجمنی که همیشه تنها ۴۰ عضو  عضو

زنی  یخ چند صد ساله خود هیچ عضو  تار در  آن  از  تا پیش  و  دارد 

و  شد  بزرگ  فرانسه  در  آمد،  دنیا  به  یک  بلژ در  یورسنار  نداشت. 

گرفت و با وقوع جنگ  کولی‌وار پیش  کرد، در جوانی زندگی  تحصیل 

تا زمان مرگ در آنجا ماند. یورسنار به  یکا رفت و  جهانی دوم به آمر

همین‌طور  و  لطیف  فضای  دقیق،  و  کلاسیک  نگارشی  سبک  خاطر 

کارهایش  ین  شاخص‌تر در  او  می‌شود.  شناخته  فاضلانه‌‌اش  نثر 

ینی می‌کند تا به این شکل  یخی را بازآفر شخصیت‌ها و دوران‌های تار

دهد.  قرار  اندیشه  مورد  را  انسانی  سرنوشت  و  اخلاقیات  قدرت، 

یخی  یانوس« و »کار در سیاهی« دو رمان مهم و تار »خاطرات هادر

او هستند که به همین سبک نوشته شده‌اند. »شراره‌ها« عنوان کتاب 

نوشته  شعرگونه  اما  فضا،  همین  با  که  است  او  کوتاه  داستان‌های 

شده‌اند.
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طاهره، طاهرۀ عزیزم  )همراه با تصاویر نامه‌ها(
نامه‌های غلامحسین ساعدی به طاهره کوزه‌گرانی

184 صفحه، رقعی
285.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-622-6669-36-8 

که  بود  کوزه‌گرانی  طاهره  وفات  از  چندهفته  از  پس  تنها 
را یاد  که آدم  از پستوی خانه‌ای  نامه‌های غلامحسین ساعدی 
کردیم. نمی‌شد  »نمایش‌نامه‌های مشروطیت« می‌انداخت پیدا 
سال‌های  طاهره  که  بودند  رازهایی  این‌ها  کرد.  هم  را  تصورش 
سال آن‌ها را پنهان کرده بود و شاید در مواقع تنهایی‌اش سری به 
که هوای لعنتی تبریز امان هرکس را  آن‌ها می‌زد؛ آن زمان‌هایی 

می‌بُرد و حوصلۀ آدم را سر می‌بَرد...
ببینند،  را  آن‌ها  می‌خواست  دل‌شان  خیلی‌ها  که  نامه‌هایی 
که باعنوان »طاهرۀ  کنند. نامه‌هایی  بخوانند و حتی لمس‌شان 
خاتمه  می‌بوسم«  را  عزیزم  »طاهرۀ  با  و  می‌شد  شروع  عزیزم« 
که تنها می‌توانست  می‌یافت. آن‌ها تمام صمیمیت ساعدی را 
می‌ساخت.  نمایان  شود  بیان  معشوقه  یک  به  مکتوبی  در 

کابوس‌های اورا عیان می‌کرد، رنج‌های‌اش را معنا می‌داد...
این‌چنین  ساعدی  که  بود  که  عزیزم«  »طاهرۀ  این  به‌راستی 
او  از  کوتاه  جواب  یک  تنها  تشنۀ  و  می‌پرستیدش  مؤمنانه 
اورا  عمرش  لحظات  آخرین  تا  حتی  که  جوانی‌ای  عشق  بود؟ 
براهنی  چنان‌چه  او  استخوان‌های  میان  حقیقتا  و  رهانمی‌کرد 

سروده آواز می‌خواند...

کتاب طاهره، طاهرۀ عزیزم: در چاپ جدید 

کنار  متن چاپی منتشر شده است. 1.  تصویر اصل نامه‌ها در 

اختیار  در  که  ساعدی  غلامحسین  عکس‌های  از  تعدادی   .2

عکس‌های  از  تعدادی  همچنین  و  بوده  کوزه‌گرانی  طاهره 

کتاب آمده است. شخصی طاهره در 

کتاب و متن نامه‌ها یکی شده است. 3. رسم‌الخط متن 

از اعضای اولیۀ  غلامحسین ساعدی )گوهر مراد( پزشک، نویسنده و 
کانون نویسندگان ایران، در سال ۱۳۱۴ در تبریز به دنیا آمد و در سال 
کنار بیضایی و  یس درگذشت. رضا براهنی ساعدی را در  ۱۳۶۴ در پار
رادی از ستون‌های اصلی نمایشنامه‌نویسی ایران می‌دانست. ساعدی 
از ابتدای دهۀ ۱۳۳۰ نوشتن را در تبریز آغاز کرد. اوایل دهۀ ۱۳۴۰ به تهران 
نقل مکان کرد و وارد محافل ادبی پایتخت شد و به عنوان نویسنده‌ای 
حرفه‌ای شناخته شد. او همواره دغدغۀ اجتماعی داشت و آنچنان که 
ک انسانی و اجتماعی  خود می‌گفت، سعی می‌کرد موقعیت‌های هولنا
را مثل یک جراح تشریح کند و بشکافد. ساعدی نویسنده‌ای رئالیست 
در  عموما  او  داستان‌های  آدم‌های  است.  بی‌تکلف  و  ساده  نثری  با 
ک و فاجعه‌بار در  جهل و فقر دست‌و‌پا می‌زنند و همیشه اتفاقی هولنا
کرده  کمک  او  به  روانشناسی  شرف وقوع است. تخصص ساعدی در 
به  و  کند  و تحلیل  کند‌و‌کاو  به خوبی  را  تا وضعیت شخصیت‌هایش 
یشه‌های اتفاقات داستان برسد. »عزاداران بیل«، »واهمه‌های بی‌نام و  ر

« از معروف‌ترین کتاب‌های او هستند. نشان« و »ترس و لرز
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ما از مرگ دوری می‌کنیم، نادیده‌اش می‌گیریم و از حرف زدن درباره‌اش 
 هیئت  در کرده‌ایم.  تشویقش  بزنیم  را  حرفش  اگر  گویی  می‌کنیم.  پرهیز 
دروگری شوم و منادی رداپوش به تصویرش می‌کشیم. ولی مرگ می‌تواند 
گریزناپذیر است،  آرام و بخشنده نیز باشد و چه بخواهیم چه نخواهیم 

پس بهتر است بیشتر درکش کنیم.
و  آناتومی  استاد  این  می‌شود.  روبه‌رو  مرگ  با  روز  هر  ـک 

َ
بِل سو 

جرم،  صحنه‌های  در  آزمایشگاهش،  در  پزشکی‌قانونی،  انسان‌شناسِ 
قتل و قطع‌عضو  و هنگام بررسی مرگ‌و‌میرهای جمعیِ ناشی از جنگ، 
ی اجساد و بقایای فانی تمرکز می‌کند. او در  حادثه یا بلایای طبیعی رو
پرده  می‌شناسد،  به‌خوبی  که  مرگ،  بی‌شمار  چهره‌های  از  کتاب  این 
برمی‌دارد و توضیح می‌دهد که علم  چه اندازه پیشرفت کرده و از کارش 

چه چیزهایی آموخته است.
اما  باشد،  ک  هولنا یا   غم‌انگیز   مرگ  موضوع  با  کتابی  یم  دار انتظار 
ک. روایت‌های این کتاب  کتابِ زندگی در مرگ نه غم‌انگیز‌ست نه هولنا
 . به‌اندازۀ بهترین رمان‌های جنایی جذابند، هم تراژدی هستند هم طنز

یادی در‌بارۀ مرگ هست که برای ما ناشناخته باقی  با ‌‌اینکه چیزهای ز
گاه‌ترین، مطمئن‌ترین  ـک به‌عنوان یک شاهد خبره‌، آ

َ
خواهند ماند، سو  بِل

و قانع‌کننده‌ترین راهنما برای عبور از آخرین مرز زندگی‌ست.

دربارۀ مؤلف
کالبدشناسان و انسان‌شناسان قانونی پیشرو  ـک یکی از 

َ
بِل سو  

پرونده‌های  از  بسیاری  حل  در  او  مهارت‌  است.  جهان  در 

ی در سال 1999 انسان‌شناس‌  جناییِ مهم حیاتی بوده است. و

قانونی ارشد در پروژۀ تیم پزشکی قانونی بریتانیا برای تحقیقات 

کوزوو بود. پس از سونامی سال 2004 از اولین  جنایات جنگی در 

دانشمندان پزشکیِ قانونی بود که برای کمک به تشخیص هویت 

یافت نشان  اجساد به تایلند سفر کرد. او در سال 2016 موفق به در

امپراتوری بریتانیا برای خدماتش در انسان‌شناسی قانونی شد. 

ــک برای چاپ فارسی کتاب
َ
نوشتۀ بِل

ی می‌تواند ویران‌کننده باشد،  از دست دادن کسی‌که دوستش دار

اما اینکه ندانی عزیزت کجا آرمیده عذابت را دوچندان می‌کند. 

سخن گفتن از مرگ برای خیلی‌ها دشوار است، اما برای آسایش 

کتاب  این  امیدوارم  دارد.  اهمیت  بسیار  ملی  سلامت  و  فردی 

برای هر خواننده‌ای چیزی داشته باشد، زیرا برآمده از صمیم قلب 

و نتیجۀ تجربیاتم در زمینۀ تحقیقات جنایاتِ جنگی، قتل‌های 

روز  تا  و  داشته‌ام  دوست‌شان  که  است  کسانی  مرگ  و  خانگی 

مرگم دلتنگ‌شان خواهم بود.

ـــــــ سو بلک
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مینی‌مال‌ها شامل 175 داستان مینی‌مال از رسول یونان است.

یر است: این کتاب شامل مجموعه داستان‌های کتاب‌های ز

 فرشته‌ها

 احمق ما مُرده‌ایم

و به جهنم بر

و بردار  لعنتی گوشی ر

 بخشکی شانس.

معشوقه‌ای که اشتباه کرد  

بعضی از آدم‌کش‌ها برای آنکه کارهای خود را قانونی جلوه دهند، 
و  می‌کنند  کار  اعدام  اتاق‌های  در  بعضی  و  می‌شوند  پلیس  وارد 

بعضی نیز ... 
آدم‌کش‌ها انواع مختلف دارند، اما من آدم‌کشی خطرناک‌تر از تو 
ندیدم عشق من، تو خودت را کشتی و این اوج بی‌رحمی است. 
یا  بی‌رحم  آدم‌کش  یسم؛  بنو قبرت چه  روی سنگ  مانده‌ام  حالا 

معشوقه‌ای که اشتباه کرد؟

مینی‌مال‌ها
مجموعه داستان

رسول یونان

182 صفحه، جیبی
160.000 تومان

‏شابک: 978-622-6669-35-1

ارومیه  در   ۱۳۴۸ سال  در  مترجم  و  نویسنده   ، شاعر یونان  رسول 
بخیر  »روز  شعر  مجموعه  با  و   ۱۳۸۰ دهۀ  در  یونان  آمد.  دنیا  به 
محبوب من« شناخته شد. پس از آن چندین دفتر شعر فارسی 
»کنسرت  به  می‌توان  آن‌ها  جمله  از  که  رساند  چاپ  به  ترکی  و 
و  بودم«  بد  پسر  یک  »من  من«،  محبوب  بخیر  »روز  جهنم«،  در 
کوتاه اوست  کرد. عمده شهرت یونان به داستان‌های  …. اشاره 
عنوان  آن‌ها  به  خود  و  می‌شوند  نوشته  مینی‌مال  قالب  در  که 
کتاب‌های »احمق ما مرده‌ایم«، »فرشته‌ها«،  داستانک می‌دهد. 
رو  گوشی  »لعنتی  و  جهنم«  به  »برو   ،» بردار رو  گوشی  »لعنتی 
کتاب  تعدادی  یونان  از  اوست.  داستانک‌های  جمله  از   » بردار

ترجمه و نمایشنامه نیز منتشر شده است.
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یندبرگ  استر گوست  آ پیش،  سال  بیست  صدو به  نزدیک 

یس شهیرِ سوئدی، مونولوگی تک‌پرده‌ای نوشت و در  نمایش‌نامه‌نو

پرداخت.  عشقی  مثلث  یک  ماجرای  شرح  به  زن  یک  زبان  از  آن 

مخاطب  سفیدخوانیِ  و  نمایش‌نامه  این  روایی  ظرافت‌های 

از روی  نیم قرن پس  به  نزدیک  بود.  بی‌نظیر  خود  نوع  در  روایت  از 

نمایش‌نامه‌نویس  اونیل«  »یوجین  نمایش‌نامه  این  آمدن  صحنه 

نیز  او  که  یکا مونولوگی تک‌پرده‌ای نوشت  امر برجسته و جنجالی 

از زبان یک زن به روایت ماجرای یک مثلث عشقی میان دو زن و 

یک مرد پرداخت.

هارولد  اونیل،  نمایش‌نامۀ  نوشتن  از  سال  چهل  نزدیک  از  پس   

به‌نام  نوشت  تک‌پرده‌ای  اثری  انگلیسی  یس  نمایش‌نامه‌نو پینتر 

این‌بار  عشقی  مثلث  یک  داستان  شرح  به  آن  در  که  »مونولوگ« 

میان دو مرد و یک زن پرداخت. 

نود  با فاصلۀ  که  نمایش‌نامه است  این سه  سه تک‌‌گویی مجموع 

سال نوشته شده‌اند.

سه تک‌گویی
ترجمۀ احمد پوری

48 صفحه، جیبی
80.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-964-95452-6-4 
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محمدابراهیم  زنده‌یاد  که  است  ترانه‌‌هایی  همۀ  شامل  کتاب  این 
جعفری سروده است. این ترانه‌ها توسط سیما بینا و مهسا و مرجان 

وحدت خوانده شده‌اند.
از جمله ترانه‌های مشهور این مجموعه:

جوون‌های قلعۀ ‌پیر 
همۀ روزها به نخجیر

شبا در پای آتیش
همه‌ش در رقصِ شمشیر

رقصِ شمشیرِ نقره‌کار            شیرِ بیشه‌زار            شیر  بر مزاره ...
جوون‌های قلعۀ داد

چه بد می‌سوزونه بیداد
لباتون سرد و خاموش

....

و

چو مرغِ شب خواندی و رفتی            دلم را لرزاندی و رفتی
شنیدی غوغای طوفان را            ز خواندن وا ماندی و رفتی

به باغِ قصه به دشتِ خواب
سایۀ ابری در دلِ مهتاب

مثلِ روحِ آزردۀ مهتاب
...

چو مرغ شب خواندی و رفتی
ترانه‌های محمدابراهیم جعفری

64 صفحه، رقعی
95.000 تومان

‏شابک: ‬‭978-964-8765-86-1 

ترانه‌های محمدابراهیم جعفری

بروجرد  در   ۱۳۱۹ سال  در  شاعر  و  نقاش  جعفری  محمدابراهیم 
از  جعفری  درگذشت.  تهران  در   ۱۳۹۷ سال  در  و  آمد  دنیا  به 
التحصیل  فارغ  نقاشی  رشتۀ  در  تهران  دانشگاه  یبای  ز هنرهای 
در  گروهی  و  فردی  صورت  به  متعددی  نمایشگاه‌های  و  شد 
و  ایران  نقاشان  انجمن  عضو  او  کرد.  برگزار  دنیا  مختلف  نقاط 
او  ترانه‌های  کتاب  بود.  تجسمی  هنرهای  آموزش  کانون  مؤسس 
بوی  چو مرغ شب خواندی و رفتی و اشعارش با عنوان  با عنوان 
و  آثار  کتاب  همچنین  است.  شده  منتشر  پرنده  آواز  کاهگل، 
زندگی او با نام سفر با ماه به چاپ رسیده است. جعفری خود را 
بیشتر شاعر می‌دانست؛ او در شعر متاثر از طبیعت بود و از آن 
کنندۀ اشعار  الهام می‌گرفت، به همین خاطر شعرهایش تداعی 

محلی است.
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نو  مکتبی  غرب  ادبیات  و  هنر  در  این‌که  وجود  با  مینی‌مالیسم 

محسوب می‌شود، در ادبیات و هنر شرق پیشینه‌ای طولانی دارد. 

یبایی از این مکتب در بیان داستان‌های  سعدی در گلستان به ز

پندآموز استفاده کرده است. کتاب داستان‌های مینی‌مال »گلوله«، 

از  شده  منتشر  مینی‌مال  داستان‌های  از  منتخب  مجموعه‌ای 

یسندگان شاخص این مکتب است. در این کتاب آثاری از ژان  نو

یسنده دیگر به  کنر و تعدادی نو کوکتو، جرالد دبلیو آهو، اشتفان لا

ترجمۀ اسدالله امرایی منتشر شده است.

ای پدر ما که در آسمانی*
لئاندرو اوروینا

یی می‌کرد، سروان دست  که از خواهر و مادر بچه بازجو گروهبان 
بچه را گرفت و با خود به اتاق دیگر برد. گفت: بابات کجاست؟ 
یرلب گفت: رفته آسمان. سروان با تعجب پرسید: چی؟ مرده؟  بچه ز
بچه گفت: نه. هر شب از آسمان پایین می‌آید، با ما شام می‌خورد. 

سروان چشم گرداند و در کوچکی را در سقف دید.

گلـوله
مجموعه داستان‌های مینی‌مال

ترجمۀ اسدالله امرایی

32 صفحه، جیبی
70.000 تومان

‏شابک: ‬‭964-8765-07-3 

گاه بی‌خانمان در دفتر کار کارآ
جرالد دبليو آهو

بایل جک هامر كلۀ سحر توی استیشن فوردش در پارکینگ چهچه  مو

زد.

ادگار گفت: »باز مثل همیشه. ژاکلین فرار کرده و من خیلی عصبانی‌ام!«

از  نیستم. حالم  یکی  گفت: »روی من حساب نکن؟ من  جک هامر 

جمع‌کردن زن‌هایی که از دست شوهرای افسرده‌شون فرار کرده‌ان به‌هم 

می‌خوره!«

»ببین روزی ششصد می‌دم. این دفعه یه هزاری هم روش، فقط نباید 

مست باشه. حوصلۀ پروندن مستی‌اش رو ندارم«

باید  باز  زد: »ژاکلین! خوشگلم  و غلتی  کرد  را قطع  گوشی  جک هامر 

سلامتی«  به  باشی!  سرحال  باید  دفعه  این  کنیم.  پیدا  رو  تو  بگردیم 

لیوان‌ها به‌هم می‌خورد.




